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CONSUMO DI ACQUA
L’organizzazione impiega acqua potabile e acqua ad uso 
industriale.

L’acqua potabile è utilizzata per i servizi sanitari, la mensa 		 --
e la preparazione di inchiostri a base acqua. 
L’acqua ad uso industriale è utilizzata per il raffreddamento --
a circuito chiuso degli impianti di produzione (stampe, 
laminatori, torri evaporative, caldaie), il lavaggio vasche e parti 
inchiostranti, le pulizie e il lavaggio di pavimenti e piazzali, 
l’irrigazione di aree a verde e, in caso di emergenza, per uso 
antincendio (il consumo di acqua è un potenziale aspetto 
ambientale in condizioni di anomalia ed emergenza).

L’approvvigionamento dall’acquedotto avviene attraverso due 
reti distinte: una per l’acqua potabile e una per l’acqua ad uso 
industriale.  L’approvvigionamento da pozzo avviene mediante 
due pozzi dell’area che pescano fino a una profondità di 130 
metri, stratigraficamente interessanti letti di ghiaie alternati 
ad argille. Un pozzo (pozzo 1, n° 1891) è utilizzato in caso 
di emergenza antincendio. L’altro pozzo (pozzo 2, n° 2190) è 
utilizzato nel caso in cui l’acqua usi industriali erogata dalla rete 
idrica consortile risulti quali/quantitativamente insufficiente. 

L’organizzazione dispone di un sistema informatico che 
mensilmente aggiorna i dati di consumo di acqua per ciascuna 
utenza. Mediamente, i consumi sono così composti:

all’incirca il 90% dei consumi è da attribuirsi all’acqua per --
uso industriale (il 55% proviene dalla fornitura Enia, il 35% è 
prelevato dal pozzo 2),
all’incirca il 10 % dei consumi è di acqua potabile messa a --
disposizione dalla fornitura Enia
una minima percentuale del consumo è dovuta a prove e --
manutenzioni antincendio e proviene dall’utilizzo del pozzo 1.

Nel 2009 si é verificato un aumento dei consumi dovuto 
ad una perdita.  Successivamente alla riparazione é stato 
avviato un piano di controlli maggiore sui consumi ed eventuali 
scostamenti. Dal 2010 inoltre é in essere un obiettivo specifico 
di riduzione dell’utilizzo di acqua del 10% rispetto al 2008.

Casse di espansione del fiume Secchia presso Rubiera (MO)
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CONSUMO DI MATERIE PRIME
Per la produzione dei contenitori vengono impiegate le seguenti 
materie prime: carta, polietilene, alluminio e inchiostri. 
La scelta delle materie prime è gestita a livello di gruppo 
Tetra Pak. I fornitori di queste materie prime sono comuni 
a tutto il gruppo Tetra Pak e certificati ISO 14001 (e alcuni anche 
registrati EMAS). Il gruppo Tetra Pak ha imposto ai propri 
fornitori il rispetto di restrittive specifiche di qualità ambientale 
nella produzione delle materie prime. Ai fornitori viene richiesta 
una certificazione di conformità attestante che i materiali 
rispettino le disposizioni normative e le specifiche di gruppo 
Tetra Pak.

La carta è il supporto di base del contenitore e rappresenta --
mediamente il 74% del peso di ogni contenitore. Da quest’anno 
inoltre é iniziata la produzione con carta certificata FSC®. 
Il Forerst Stewardship Council (FSC) é un’organizzazione 
internazionale no-profit per la promozione e la diffusione di 
uno standard per la gestione responsabile delle risorse forestali. 
I polimeri, polietilene e poliesteri, sono impiegati per rendere --
impermeabile il contenitore e consentono l’accoppiamento 
dei diversi strati costituenti il contenitore stesso. Mediamente 
rappresentano circa il 21% del peso di ogni contenitore.
L’alluminio ha la funzione di proteggere l’alimento dagli effetti --
degradanti della luce e dell’aria garantendo la conservazione 
del prodotto anche a temperatura ambiente per diversi mesi. 
Mediamente costituisce il 5% del peso di un contenitore. 
Gli inchiostri sono a base acqua ed accuratamente selezionati --
con i fornitori.

Tra le materie prime vi sono inoltre altri materiali ausiliari, quali 
pallet, anime di cartone, materiali per imballo del prodotto 
finito, nastri adesivi, collanti e accessori per i contenitori. 
Le strutture di ricerca del gruppo Tetra Pak sono sempre 
impegnate nella razionalizzazione dell’utilizzo delle materie 
prime (riduzione all’origine e minimizzazione dei rifili di 
lavorazione). Sul fronte operativo, in stabilimento, gruppi di 
miglioramento continuo agiscono sulla riduzione degli scarti 
nelle diverse fasi produttive.

CONSUMO DI PRODOTTI TECNICI
L’utilizzo di prodotti tecnici si riferisce soprattutto a detergenti 
per le pulizie e oli lubrificanti e idraulici per le attività ausiliarie 
di supporto alla produzione e per il funzionamento dei 
macchinari e degli impianti, oltre a prodotti per il trattamento 
delle centrali frigorifere e a utilizzo di carburante 
per il funzionamento dell’impianto generatore del gruppo 
elettrogeno e per la gestione dell’area verde.
Negli ultimi due anni abbiamo registrato un incremento dovuto  
all’introduzione dell’impiego di azoto liquido per prevenire 
l’ossidazione dei polimeri durante il processo di laminazione; 
dal 2007 inoltre,  é iniziato l’utilizzo di solvente per la 
produzione interna dei fotopolimeri di stampa. 
L’impiego e la movimentazione di prodotti tecnici (in particolare 
liquidi) è inoltre un potenziale aspetto ambientale in condizioni 
di emergenza (ad esempio in caso di rovesciamenti).  
Nel 2009 si registra la riduzione del consumo di detergenti grazie 
al lavoro di appositi team di miglioramento.

USO DEL SUOLO 
L’organizzazione occupa un’area di circa 100.000 metri quadrati 
di cui circa 38.000 coperti da edifici e capannoni.
A grandi linee, la parte coperta è costituita da:

un edificio per uffici (in parte di Tetra Pak Italiana), mensa e --
spogliatoi;
un edificio per la produzione, officine di manutenzione, --
deposito parti di ricambio, altri uffici/laboratori e centrali;
un edificio per l’immagazzinamento delle materie prime e --
prodotto finito e un locale di ricarica delle batterie; 
un edificio per uffici, scuola e magazzino macchine (Servizio --
Tecnico di Tetra Pak Italiana); 
numerosi piccoli edifici per i vari impianti, alcune attività --
ausiliarie e i locali utilizzati dalle ditte esterne.

Entrata dell’edificio uffici a Rubiera
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IL RICICLO
Nel processo di riciclo in cartiera, le fibre di cellulosa dei 
contenitori Tetra Pak sono recuperate previa separazione dei 
film di polietilene e alluminio. I contenitori infatti alimentano 
il pulper (spappolatore) dove, insieme ad acqua, grazie al solo 
effetto meccanico della girante, la matrice cellulosica si sfalda 
e porta le fibre in soluzione. 
La componente solida (polietilene e alluminio) viene recuperata 
mentre la miscela (pasta di cellulosa) viene riutilizzata nella 
produzione di nuova carta.

Carta riciclata
La pasta di cellulosa ottenuta dalla fase di riduzione in poltiglia 
viene inviata alla macchina continua per la produzione del 
foglio di carta. Senza subire alcun processo di sbiancamento 
o deinchiostrazione, la pasta di cellulosa è stesa su una tela 
drenante che elimina la maggior parte dell’acqua e consente 
alle fibre cellulosiche di “intessersi” tra di loro. Successivamente 
il foglio ottenuto viene completamente asciugato sia per via 
meccanica tramite presse, sia per via termica, con cilindri 
essicatori.

                             é la carta riciclata che si ottiene dal recupero 
della componente cellulosica dei cartoni per bevande. Le 
caratteristiche di questa carta riciclata é la tenacità, la resistenza 
e la costanza nella qualità. Viene utilizzata per produrre articoli 
di cancelleria, pubblicazioni editoriali, stampati di ogni genere, 
nonché carta da imballo e sacchetti. La cancelleria utilizzata in 
Tetra Pak è realizzata tutta in                              ed in                          , 
altro tipo di carta riciclata da contenitori in poliaccoppiato.

Plastica riciclata
La frazione polietilene/alluminio, ancora accoppiata, è inviata 
ad un impianto di rigenerazione per la produzione di un nuovo 
semilavorato plastico denominato                         . Il processo 
prevede una fase di lavaggio, triturazione e densificazione. 
Il prodotto finito, sotto forma di granuli, viene confezionato 
per essere poi venduto.                           è quindi una soluzione 
ambientalmente sostenibile, in quanto ciò che fino ad alcuni anni 
fa era considerato uno scarto del processo di riciclo dei cartoni 
per bevande, oggi è diventato una materia prima sostitutiva 
per l’industria che utilizza materiale plastico. I pregi di questo 
innovativo materiale sono la maggiore omogeneità e la costanza 
delle caratteristiche tecniche.                           viene impiegato nel 
settore edile, nel promotional per la realizzazione di gadgets, 
bigiotteria e articoli da scrivania.

La storia continua
RICICLO E RECUPERO

Stampati in carta riciclata e 
oggetti calamitati in

®

®

®

®
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Essendo composti dal 74% di carta, i cartoni per bevande 
prodotti da Tetra Pak rientrano a far parte degli imballaggi 
a base cellulosica. Fino al 2001, la raccolta differenziata dei 
cartoni per bevande non era diffusa sul territorio nazionale. 
La motivazione è da ricercarsi nella piccola percentuale che 
questi cartoni ricoprono sul totale degli imballaggi immessi 
al consumo (1,2%) e nel loro basso peso specifico.Tetra Pak, 
pertanto, avviò nel 2001 uno studio di fattibilità per la raccol-
ta differenziata dei cartoni per bevande il processo su cui lo 
stesso Consiglio di Amministrazione Comieco espresse pare-
re favorevole. Nel 2003 Tetra Pak e Comieco sottoscrissero un 
protocollo d’intesa per l’estensione della raccolta differenzia-
ta dei cartoni per bevande a livello nazionale e per l’avvio di 
specifiche campagne di comunicazione.

Il protocollo d’intesa 
Tetra Pak - Comieco

Il riconoscimento di Comieco dell’improrogabile esigenza 
di Tetra Pak di comunicare le caratteristiche ambientali dei 
cartoni per bevande e di incentivare la raccolta differenziata 
presso i Comuni italiani.

La definizione di un programma operativo per la raccolta dif-
ferenziata degli imballaggi poliaccoppiati a base carta. 

L’individuazione di modalità di raccolta differenziata degli 
imballaggi poliaccoppiati a base cellulosica e conseguente 
avvio a riciclo, che rispettino criteri di efficacia, efficienza ed 
economicità (raccolta differenziata congiunta con la carta o 
attraverso sistemi di raccolta multimateriale).

La copertura economica dei costi relativi alle operazioni di 
raccolta, nell’ambito del budget consortile;

La definizione di una campagna di comunicazione Comieco - 
Tetra Pak per informare i cittadini della nuova opportunità di 
raccolta e riciclo.

Il supporto di Tetra Pak nelle attività di programmazione e 
diffusione della raccolta e della comunicazione sul territorio.

Cartoni per bevande post consumo riciclate 
sul totale dell’immesso al consumo

I RISULTATI - ITALIA, ANNO 2009I PUNTI SALIENTI DEL PROTOCOLLO DI INTESA

28%

24%

20%

16%

12%

8%

4%

0%

6,6%

14,1%

19,6%

22,8%

29.500.00 cittadini (50% della popolazione)
coinvolti nella riciclo di cartoni per bevande

17.600 tonnellate - 900 milioni di confezioni
di cartoni per bevande post-consumo avviati a riciclo 

2001 2007 2009 Obiettivo 2012



32



33

Cuore 
dell’azienda
IL REPORT SOCIALE
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Indicare, ossia capire
POLITICA E PRESTAZIONI DI RESPONSABILITÀ SOCIALE

LA POLITICA DI RESPONSABILITÀ SOCIALE
“TETRA PAK PROTEGGE LA BONTÀ” è lo slogan che l’azienda 
ha fatto proprio fin dal 2003 e che oggi compare rinnovato nel 
suo logo e contraddistingue tutti i suoi prodotti. Bontà è anche 
assunzione di responsabilità nei confronti di quanti, a diverso 
titolo, portano interessi a Tetra Pak: i suoi “stakeholders”.
La promozione di Valori quali l’uguaglianza, la collaborazione, 
il rispetto, la libertà e la trasparenza è l’impegno assunto 
dal gruppo Tetra Pak a livello globale e tale impegno è accettato 
pienamente anche da Tetra Pak Italia, che da sempre si trova in 
prima linea nel garantire un rapporto trasparente con i propri 
stakeholders nel rispetto dei diritti umani fondamentali.
In questa direzione Tetra Pak Italiana é impegnata nel 
promuovere il coinvolgimento di tutto il personale  nel 
diffondere i core values aziendali nei rapporti professionali 
a tutti i livelli, con l’obiettivo di rendere consapevoli tutti 
i dipendenti del proprio ruolo nel creare un ambiente di lavoro 
sicuro e rispettoso dei diritti umani fondamentali.

LE PERFORMANCE SOCIALI
In questo capitolo si presentano le misurazioni delle performance 
di responsabilità sociale di Tetra Pak Italiana. A tale scopo, 
l’azienda ha definito ed adottato una serie di indicatori di 
performance sociale, individuati facendo riferimento ai principi 
fondamentali di responsabilità sociale, della comunicazione con 
gli stakeholders esterni e ai più significativi per l’organizzazione 
Italia e per i suoi obiettivi attuali e futuri. 

PRESTAZIONI DI RESPONSABILITÀ SOCIALE

Salute e Sicurezza
Gli indicatori scelti per monitorare l’andamento delle condizioni 
di sicurezza in cui operano i nostri dipendenti sono stati variati 
per valutare al meglio i risultati:

numero di infortuni/anno --
numero di giorni persi per infortuni--

Distribuzione delle professionalità in azienda
Tetra Pak Italiana garantisce pari opportunità a tutte le persone 
che vi lavorano e non ammette alcuna forma di discriminazione. 
Per tenere sotto controllo il requisito “discriminazione”, 
Tetra Pak Italiana ha adottato il seguente indicatore:

percentuale di dipendenti suddivisi per sesso e livello di --
qualifica

Libertà di associazione e diritto alla contrattazione collettiva 
Per tenere sotto controllo il requisito “Libertà di associazione 
e diritto alla contrattazione collettiva”, Tetra Pak Italiana 
ha adottato il seguente indicatore che ha subito una variazione 
tra il 2007 ed il 2009:

percentuale di dipendenti iscritti al sindacato--

SALUTE E SICUREZZA
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DISTRIBUZIONE DELLE PROFESSIONALITÀ IN AZIENDA
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COINVOLGIMENTO E APPARTENENZA

EMPLOYEE ENGAGEMENT
Il coinvolgimento e il senso di appartenenza di tutti noi in 
Tetra Pak sono fattori chiave per il successo delle nostra azienda. 
Per questo motivo ogni anno viene condotta un’indagine 
di Employee Engagement, dove attraverso la voce di ognuno 
é possibile conoscere i nostri punti di forza, le aree di 
miglioramento e verificare se i piani di azione attuati 
hanno dato i risultati attesi.

LIVE TETRA PAK
Durante il 2009 é nata l’esigenza interna di comprendere 
al meglio come il lavoro di ognuno sia fondamentalmente 
legato al business e alla visione. Per questo motivo il Gruppo 
Tetra Pak ha creato un’occasione rivolta a tutti i dipendenti 
a livello globale per approfondire questo tema. É stata 
un’esperienza emozionante che ha contribuito ad una maggiore 
conoscenza delle diverse figure professionali e che ha fatto 
in modo che i diversi messaggi vengano integrati all’interno 
dell’azienda e diventino la base per orientare sempre piú 
la nostra organizzazione al cliente nel lavoro quotidiano. 

Facciamo squadra
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Condividere
e diffondere
COMUNICAZIONE 
AMBIENTALE E SOCIALE 
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Comunicare l’ambiente ci piace, 
e lavoriamo per proteggerlo

TANTI MODI, UNA MISSIONE

LA COMUNICAZIONE DEL SISTEMA 
DI GESTIONE AMBIENTALE DI TETRA PAK CARTA
Per il Sistema di Gestione Ambientale dello stabilimento di 
produzione, le attività di comunicazione vengono decise e 
pianificate in funzione: degli aspetti ambientali, degli obiettivi, 
dei programmi di miglioramento e delle procedure aziendali. 

La comunicazione che abbiamo in Tetra Pak è regolata da 
processi interni le cui finalità, per l’ambiente, sono di assicurare:

la continua informazione e sensibilizzazione di tutto --
il personale in merito ai valori attribuiti all’ambiente e 
al contributo che ciascuno può dare per la protezione 
dell’ambiente, la conduzione ed il controllo dei processi 
aziendali;
l’immediata segnalazione ed il pronto ripristino di eventuali --
situazioni di anormalità;
risposte corrette ed esaurienti a fronte di richieste sia interne --
che esterne;
la collaborazione con i fornitori ed i partner;--
rapporti corretti e trasparenti con la pubblica amministrazione, --
la popolazione e le altre parti interessate.

DAL LOCALE AL VIRTUALE, TANTI SPAZI DI DIALOGO
www.tetrapak.com/it
Siamo entrati on-line per dialogare con il mondo, e il mondo 
ha risposto con entusiasmo. Ampie sezioni dedicate ai 
prodotti, all’ambiente, alla scuola. Da ottobre 2003 moltissimi 
hanno comunicato con noi attraverso il nostro sito web. 
Dentro www.tetrapak.com/it si può scoprire chi é Tetra Pak, 
navigare nel business e marketing dell’azienda, tuffarsi nelle 
numerose soluzioni di confezionamento offerte, condividere la 
responsabilità per l’impegno ambientale, aderire ai progetti per 
la scuola e catturare tutte le news riguardanti Tetra Pak in Italia 
e nel mondo.
Vederlo una volta sola non basta: come una finestra aperta, ogni 
giorno c’é qualcosa di più e di diverso nel mondo Tetra Pak. 
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EcoRi*kit ha una nuova mascotte!
Il nome non é cambiato, ma EcoRi*kit é tutto nuovo, 
a cominciare dalla forma, una valigetta compatta e pratica, 
dai colori carichi e vivaci, dalle immagini “spaziali” che lo 
caratterizzano!  Ricco di idee e di supporti didattici da usare 
in piena autonomia, EcoRi*Kit si propone di offrire agli 
insegnanti che lo richiederanno l’opportunità di far fare agli 
studenti esperienze di sostenibilità ambientale con un focus 
sui contenitori Tetra Pak, imballaggi amici dell’ambiente 
e interamente riciclabili.  
I contenuti di questo kit sono stati anche declinati ed arricchiti 
con percorsi formativi focalizzati ad una alimentazione corretta 
e consapevole, in collaborazione con i nostri clienti. Richiedere i 
kit é facile: basta telefonare al numero verde: 800-855811

Benvenuti fra i riciclabili - Tetra Pak e Comieco
Una campagna di comunicazione realizzata in collaborazione 
con Comieco in tantissime città: Milano, Torino, Udine, Trieste, 
Rovigo, in Val Camonica e in tantissime altre realtà, ha permesso 
a oltre 31.000.000 di italiani oggi di contribuire alla raccolta 
dei cartoni per bevande conferendoli insieme a carta e altri 
imballaggi cellulosici. La campagna, articolata in affissioni, 
volantini inviati alle utenze e locandine, ha portato mediamente 
a un raddoppio della presenza di cartoni per bevande nella carta. 
La campagna nel 2007 ha cambiato veste grafica e lo slogan ora 
recita “Il riciclo ha un nuovo amico”! 
Negli anni si sono intensificate e diversificate anche le campagne 
informative effettuate direttamente con i comuni ed gestori della 
raccolta differenziata: tra queste la piú recente e piú diffusa 
viene accompagnata dallo slogan “io lo riciclo, e tu?”!

Un comune “adottato”
Tetra Pak Italia ha “adottato” la città di San Giorgio a Cremano 
per avviare il servizio della raccolta differenziata dei contenitori 
per alimenti insieme a carta e cartone. Con 11.600 abitanti per 
chilometro quadrato, la città è fra le più densamente popolate 
del mondo ed è stata fra le più attive nel dare risposte concrete 
durante l’emergenza rifiuti del 2008 in Campania.

Dove? Nella carta - I contenitori Tetra Pak sono riciclabili
Con lo slogan “Dove? Nella carta.” questa campagna segue la 
precedente intitolata “Dillo a Tutti!”, ed é stata attuata nei mesi 
di settembre e ottobre 2009 in zone dove la raccolta differenziata 
dei cartoni è già attiva grazie agli accordi locali. L’obiettivo 
è stato rinnovare l’invito a fare la raccolta differenziata di queste 
confezioni, chiarendo ai cittadini come devono essere riciclate. 
La campagna si é articolata su tre livelli: una pianificazione 
a livello locale di affissioni urbane e su stampa trade nonché 
un piccolo concorso web.

I prodotti del riciclo 
Negli ultimi anni i nostri prodotti del riciclo hanno avuto un 
notevolissimo sviluppo sia a livello consumer che industriale. 
É cosi che sono nate tantissime applicazioni come shopper 
promozionali in                           , bilanci di sostenibilità e brochure 
aziendali in                        , materiale da ufficio in                         , 
house organ interni e molto molto altro. Alcuni di questi 
prodotti, sono disponibili presso le piú grandi catene distributive.

Nel 2009, in occasione dell’inaugurazione 

delle nuove linee di stampa e di lamina-

zione, abbiamo invitato i nostri clienti in 

stabilimento, a Rubiera, per condividere 

questo momento che ha contribuito al mi-

glioramento degli standard produttivi e al 

rafforzamento della nostra partnership vol-

ta ad uno sviluppo sostenibile.

I marchi commerciali 
dei prodotti del riciclo 
proveniente dai contenitori
per bevande Tetra Pak

CUSTOMER DAY

®

®
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TiRiciclo.it diventa anche TV e mobile, cresce il portale web 
con l’obiettivo di raccontare in chiave multimediale le tematiche 
del riciclo e della raccolta differenziata: così Tetra Pak, realtà da 
sempre impegnata nella sfida eco-sostenibile, sceglie di parlare 
un linguaggio nuovo per sensibilizzare i più giovani.
Una decisa virata verso un mondo dove incontrare i giovani e 
dialogare con loro, con lo stesso linguaggio, con la stessa verve: 
il mondo del web. Nasce cosí la web TV all’interno del portale 
interattivo TiRiciclo.it per raccontare in modo originale le pro-
prie attività in fatto di raccolta differenziata e riciclo. 
Partendo dal filo conduttore delle campagne di sensibilizzazio-
ne condotte in tutta Italia, TiRiciclo.it si pone come contenitore 
innovativo e dinamico, ricco di contenuti e al tempo stesso pia-

Il riciclo dei cartoni Tetra Pak 
a portata di click!

cevole e vivace nelle modalità di fruizione: un web tg specifico 
e una serie di link di approfondimento con interviste, curiosi-
tà e notizie fotografano tutte le iniziative realizzate in fatto di 
sensibilizzazione, ma soprattutto coinvolgono direttamente i 
protagonisti e i cittadini, nell’ottica di diramare la filosofia eco-
sostenibile del Gruppo. Ora – visto il successo dei primi mesi 
di sperimentazione dell’iniziativa - si prosegue, con altre novità 
e altre spinte multimediali, a partire dal profilo su Facebook, il 
canale aperto su You Tube, l’applicazione per iPhone, la ver-
sione mobile del sito per smartphones e una serie di “widgets” 
interattivi da poter utilizzare in altri siti web. 
Insomma, nuovi strumenti a disposizione di chi vuole saperne di 
più su riciclo e dintorni. A portata di click!

TiRiciclo

Widget per siti web

Sito: www.tiriciclo.it,
Pagina Facebook: http://www.facebook.com/Tiriciclo 
Profilo Twitter: http://twitter.com/tiriciclo 
Canale Youtube: http://www.youtube.com/tiriciclopuntoit
Widget per siti web: http://www.tiriciclo.it/Hpm00.asp?IdCanale=153
App: http://itunes.apple.com/it/app/tiriciclo-la-raccolta-differenziata/id381272009?mt=8
Sito mobile: http://m.tiriciclo.it/

INDIRIZZI UTILI
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FIERE, MOSTRE E CONVEGNI: PARLANDO SI IMPARA

ECOMONDO - Rimini 
Tetra Pak lascia la sua “impronta ecologica” a Ecomondo. 
Infatti seguendo le mascotte degli ultimi anni, Tetra Pak si 
conferma sempre più “sostenibile per natura”. Una rana blu, 
rondine rossa, cavalluccio marino verde hanno girato tra i 
padiglioni, sono stata le mascotte delle ultime tre edizioni. 
Tutti questi animali appartengono ad una specie rara, che hanno 
bisogno di ambienti sani e puliti per sopravvivere. Un altro 
simbolo di sostenibilità, in linea con nostri i valori ambientali. 
Questa manifestazione é stata l’occasione per esporre al pubblico 
piú ampio il nostro impegno verso una sostenibilità ambientale 
lungo l’intero ciclo di vita del contenitore in poliaccoppiato.

SANA “Salone Internazionale del Naturale, Alimentazione, 
Salute, Ambiente” - Bologna
Abbiamo voluto dare un contributo ecologico con prodotti 
ottenuti dai materiali che nascono dal riciclo dei cartoni per 
alimenti. I visitatori hanno potuto così toccare con mano che cosa 
può essere creato dalle materie prime di queste confezioni: delle 
borsine in                           .
Allo stesso modo, diverse catene della distribuzione di 
prodotti biologici e non hanno scelto di utilizzare gli shoppers 
in                            : oltre che in fiera, ogni anno oltre 1 milione di 
borse di carta riciclata dai contenitori Tetra Pak sono utilizzati 
nei punti vendita in tutta Italia.
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Acquario di Genova
All’Acquario di Genova un plastico spiega la nascita e il riciclo 
dei cartoni per bevande; inoltre numerosi sono i prodotti 
promozionali stampati su                           inclusi i depliant e block 
notes e pesciolini, delfini e yo-yo in                        , che sottolineano 
anche gli aspetti ludici del riciclo che potete trovare all’interno 
del negozio dell’acquario.

Museo Nazionale della Scienza e della Tecnica
Per MUST SHOP, il nuovo negozio del Museo Nazionale della 
Scienza e della Tecnologia Leonardo da Vinci di Milano, 
Tetra Pak Italia ha realizzato in collaborazione con il Museo gli 
shopper personalizzati con un materiale speciale,                           , 
ottenuta dal riciclo delle confezioni per alimenti in 
poliaccoppiato.

Parco in Comune 
Da aprile a settembre 2009 nei principali parchi milanesi anche 
Tetra Pak ha dato il suo contributo alle iniziative per i cittadini, 
con un’area didattica dedicata ai più piccoli per raccontare con 
i materiali ottenuti dal riciclo che nell’ambiente è racchiuso 
il nostro futuro. 

Un Sacco Sano!
Le Farmacie Comunali di Rovigo dal 2009 si prendono cura oltre 
che della salute anche dell’ambiente promuovendo l’utilizzo di 
un sacchetto di                            , ottenuto dal riciclo dei cartoni per 
bevande provenienti dalla raccolta differenziata. 

®
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ASSOCIAZIONI AMBIENTALISTE, ONG, UNIVERSITÀ

“Comuni ricicloni” premiati a Salerno, 
menzione speciale Tetra Pak
“Comuni Ricicloni” è un evento organizzato a Salerno da 
Legambiente, con il patrocinio del Ministero dell’Ambiente, 
nell’ambito delle iniziative di sensibilizzazione alla raccolta 
differenziata dei rifiuti. Per questa occasione abbiamo premiato 
con un set di prodotti in Ecoallene 10 comuni per l’impegno 
nell’informare i cittadini sulle modalità di tale raccolta.

Tetra Pak e WWF Svezia. 
Questo accordo promuove le iniziative che perseguono 
l’approvvigionamento responsabile dei prodotti derivati dalle 
foreste e la riduzione di emissioni di CO2 del 10%. Inoltre é stato 
creato un network delle risorse HCVF (High Conservation Value 
Forest), che ha iniziato le attività nei primi quattro mesi del 
2006, e che sostiene iniziative e progetti legati alla conservazione 
delle foreste in tutto il mondo. Aderiamo inoltre al Climate 
Savers Programme del WWF Svezia per sviluppare strategie 
vincenti sia dal punto di vista ambientale che economico.

Tetra Pak e la Fondazione Internazionale 
per l’Osteoporosi (IOF)
Grazie ad un accordo triennale di cooperazione con la 
Fondazione Internazionale per l’Osteoporosi (IOF) ed in linea 
con il nostro motto “Protegge la bontà”, contribuiamo insieme 
allo IOF alla diffusione ad un pubblico sempre più ampio dei 
messaggi di protezione delle ossa attraverso il consumo di latte 
e di bevande ed alimenti sani.

Mister Tred
Nel 2009, oltre 40 mila chilogrammi di rifiuti sono stati 
recuperati nelle 61 isole ecologiche modenesi grazie alla 
campagna di Mister Tred che ha coinvolto 142 scuole e oltre 35 
mila tra alunni e studenti, dalle materne alle medie superiori 
sparse in tutto il territorio provinciale. Alle scuole vincitrici sono 
stati consegnati buoni acquisto e materiale informatico grazie 
al contributo degli sponsor tra i quali Tetra Pak.

BIMBINBICI e Tetra Pak
Bimbimbici è un evento nato per portare avanti un messaggio 
di promozione della mobilità alternativa all’uso dell’automobile. 
L’obiettivo primario è quello di sensibilizzare le istituzioni 
politiche affinché ricerchino e mettano in atto soluzioni idonee 
per rendere la mobilità urbana più sostenibile non solo dal 
punto di vista ambientale, ma anche umano. In questo senso, 
mantenendo come sempre il proprio impegno ambientale, 
Bimbimbici utilizza materiali promozionali ed informativi su 
carta riciclata:                          e                             , ottenute dal riciclo 
delle confezioni Tetra Pak, contribuendo in modo ulteriore 
al risparmio energetico e alla riduzione di emissione di CO2.
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Collaborazioni con Università
Investiamo costantemente in ricerca per esplorare tutte le 
possibili forme di utilizzo dei prodotti ottenuti dal riciclo dei 
propri contenitori e per analizzare punti di forza e innovazioni 
degli stessi. Collabora con prestigiosi Istituti Universitari, 
tra i quali: l’Università di Padova (Dipartimento di Processi 
Chimici dell’Ingegneria), l’Università di Bologna (Dipartimento 
di Ingegneria Chimica dei materiali), l’Università di Modena 
(Dipartimento di Chimica), Università di Bologna Dipartimento 
di Rimini (tecnologie dell’ambiente e gestione integrata dei 
rifiuti). Ci impegniamo inoltre a portare la nostra esperienza 
in campo ambientale nelle aule universitarie tenendo lezioni 
presso diversi atenei e Istituti (Università Bocconi di Milano, 
Istituto Europeo di Design di Milano, Roma e Torino, Università 
Cattolica di Milano, Università di design di Ancona). 

Con 
buonsenso 
si vince

Premio JIPM 

A livello globale Tetra Pak, ha ricevuto 7 riconoscimenti 
per l’eccellenza produttiva da parte dell’Istituto Giap-
ponese di Manutenzione Impianti (JIPM) durante la 
cerimonia annuale di premiazione tenutasi nel 2009 a 
Kyoto. Il riconoscimento Total Productive Maintenance 
(TPM) viene conferito agli impianti che soddisfano gli 
esigenti requisiti del programma JIPM di miglioramen-
to continuo. Tra le fabbriche premiate, spicca lo stabili-
mento italiano Tetra Pak di Rubiera.
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Siron Caselgrandi, Federico de Filippo, 
Carlo De Stefano, Luca Farioli, Linda Lamberti, 
Lorenzo Nannariello, Fernanda Novellino, 
Daniela Patriarca e Silvia Tondelli 
che hanno dimostrato che i Core Values non sono 
una hit di un gruppo underground, ma il motivo 
che li accompagna ogni giorno in azienda con entusiasmo.

Il contributo allo sviluppo sostenibile, offerto da Tetra Pak 
tramite le proprie attività ambientali, deve superare il beneficio 
economico e di immagine che Tetra Pak ne ricava.
Questo documento è scaricabile da: www.tetrapak.com/it

Progetto grafico editoriale
hicadv
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