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Tetra Pak



Dotychczas Polska stanowita odreb-
ny rynek. Obecnie taczy sie z We-
grami, Czechami i Stowacjg, czyli
krajami ktére juz ze sobg wczesniej
blisko wspdtpracowaty. Zostat Pan
mianowany dyrektorem general-
nym Tetra Pak w obszarze rynko-
wym Polski i Regionu Dunaju. Co
Pana zdaniem bedzie najwiekszym
wyzwaniem w czasie budowania tej
nowej struktury rynkowej, w sktad
ktérej wchodza te kraje?

Jestem entuzjastycznie nastawiony
do nowych mozliwosci, zwigzanych
ze wspStpraca pomiedzy tymi kraja-
mi, w ramach nowego regionu. Pan-
stwa wchodzace w jego sktad majg
réznorodne do$wiadczenia. Jednym
z najwazniejszych celéw jest znalezie-
nie sposobu na to, jak moga sie nimi
dzieli¢ i na co dzien wykorzystywacd
szeroka wiedze, lezaca u podstaw ich
indywidualnych sukceséw. Trzy spos-
rod tych czterech krajow zgromadzi-
ty juz pewne doswiadczenia w bliz-
szej wspofpracy, co oznacza, ze teraz
mozemy oprzed sie na ich praktycz-
nych rozwigzaniach, wypracowanych
w przesztosci. Chciatbym zwrécié
réwniez uwage na to, ze w organiza-
cjach tych zostang potaczone jedynie
procesy biznesowe, ale lokalny kolo-

ryt kazdego z tych rynkéw zostanie
uszanowany.

Jakie szanse dla Tetra Pak w wymia-
rze globalnym stwarza ta zmiana?
Co to konkretnie oznacza dla Pol-
ski? Dlaczego jest Pan zdania, ze to
bedzie prawdziwy krok naprzéd w
realizacji dtugoterminowej strategii
firmy?

Swiat wokdt nas zmienia sie coraz
szybciej. Nie mozemy lekcewazyé
tych zmian i aby dalej odnosi¢ suk-
cesy, musimy dostosowywac sie do
zmieniajagcego sie otoczenia. Ponad-
to, jesli chcemy utrzymac pozycje li-
dera, powinnismy przewidywac oraz
przygotowac sie na przyszte trendy,
zgodnie z nasza dtugoterminowa,
globalna strategig. Chodzi przeciez
o to, aby spetniaé oczekiwania i szyb-
ko reagowac na potrzeby naszych
klientéw. Postrzegam dokonujaca
sie obecnie zmiane naszej struktury
organizacyjnej i potaczenie czterech
rynkéw we wspolny region, jako inte-
gralng czesc tego procesu. W efek-
cie powstanie obszar rynkowy, kto-
rego uczestnicy beda mieli ze sobg
znacznie wiecej wspdlnego, pod
wzgledem kulturowym czy spotecz-
nym, niz dawniej, z ktérego

o wiele tatwiej bedzie czerpac korzy-
$ci, wynikajace z bardziej efektywne-
go dziatania.

Jakie sg wedlug Pana mocne strony
krajéw, ktére stworzg wspélny ob-
szar rynkowy Polski i Regionu Duna-
ju. Czego od siebie mogg nauczyé
sie te rynki?

Wystarczy wspomnied, ze najbar-
dziej oczywistg cecha charaktery-
styczng polskiego rynku jest silna
pozycja marek producenckich, ktére
z sukcesem korzystajg ze wszystkich
dostepnych rozwigzan technologicz-
nych Tetra Pak. Jest to obszar, w kto-
rym zdecydowanie mozemy polegaé
na wspdlnej wiedzy i doswiadczeniu,
jesli chcemy zroznicowad i rozwi-
na¢ nasze innowacyjne technologie.
Jak juz wspomniatem, Polska moze
rowniez korzystaé z do$wiadczen we
wsptpracy transgranicznej tych kra-
jow, ktdre zintegrowaly sie kilka lat
wczesniej.

Jak planuje Pan wzmocnic relacje

pomiedzy wspomnianymi rynkami?

W gruncie rzeczy relacje pomiedzy
firmami oparte sa na relacjach mie-
dzyludzkich. Jestem gteboko prze-



Rozmowa

z Ericem Schmidem

konany, ze jesli zapewnimy ludziom
mozliwo$¢ spotykania sie, pracy nad
wspdlnymi projektami oraz dziele-
nia sie swojg wiedzg i najlepszymi
doswiadczeniami, przyniesie to ko-
rzysci firmie, a rbwnoczesnie da szan-
se na indywidulany rozwdj naszych
pracownikow. W rezultacie bedzie to
takze korzystne dla naszych klientéw.
Wierze rowniez, ze poszanowanie lo-
kalnych priorytetéw pozwoli wszyst-
kim sprawniej przystosowac sie do
nowej sytuacji, i dotyczy to zaréwno
nowych, jak i dawnych cztonkéw re-
gionu.

Co moze wnies¢ Polska do nowego
obszaru rynkowego jako najwiekszy
rynek w tej strukturze?

Niewatpliwie Polska to kraj z najwiek-
szym potencjatem rozwoju i wigcze-
nie jej do nowej struktury rynkowej
to kwestia kluczowa dla powodzenia
tego przedsiewziecia. Wykorzystanie
polskich doswiadczen zwigzanych

z wprowadzeniem szerokiego port-
folio naszych produktéw na rynek na
pewno bedzie korzystne dla catej or-
ganizagji.

Podczas Pana kariery w firmie Te-
tra Pak miat Pan okazje pracowac w

réznych regionach $wiata —

w Kenii, Pétnocnej Afryce, Krajach
Nadbattyckich. Wszystkie te rynki
maja swoje charakterystyczne ce-
chy. Na ktérych z dotychczasowych
doswiadczen bedzie mégt Pan sie
oprze, stojac na czele nowego ob-
szaru rynkowego w Europie Srod-
kowej?

Nie ma jednego, szczegdlnego do-
$wiadczenia, ktére mogtoym wy-
mienié, raczej bytaby to kombinacja
tego, czego nauczytem sie realizu-
jac rézne zadania. Sadze, ze nabyta
wiedza pozwoli mi sprostaé nowym
wyzwaniom. Wazne jest, aby zdoby¢
zaufanie i wsparcie ludzi, a to wyma-
ga regularnej, otwartej komunikacji.
Wiem takze, ze moge polegac na
silnych i do$wiadczonych menedze-
rach, co jest bardzo istotne w proce-
sie zmian i integracji.

Prosze opowiedzie¢ nam wiecej

o sobie. Jakie jest Pana hobby? Jak
chciatby Pan spedza¢ wolny czas

w Warszawie?

Lubie spedzaé czas z moja rodzina.
Moi trzej synowie uprawiajg rozne
sporty, a ja chetnie sie do nich przy-
taczam. Z niecierpliwoscia i entuzja-

.

zmem oczekuje Mistrzostw Europy
w Pitce Noznej w Warszawie, a po-
niewaz nie bedzie w nich uczestni-
czyé Szwajcaria, méj rodzimy kraj,
zatem bede kibicowaé Polsce!

Czy planuje Pan podrézowac po
Polsce nie tylko w celach bizneso-
wych, ale takze aby zwiedzi¢ najcie-
kawsze miejsca? Czy styszat Pan

o miejscach, ktére warto zobaczy¢?

Na poczatku chciatbym lepiej po-
zna¢ Warszawe, ale styszatem tez
wiele dobrego o Krakowie iZako-
panem, z pewnoscia wybierzemy sie
tam z rodzing. Bardzo chciatbym zo-
baczyé réowniez Puszcze Biatowieska
— to niezwykte miejsce, jakich

w Europie pozostato niewiele i my-
$le, ze warto bytoby pokazac je
moim bliskim.

Dzigkujemy za rozmowe.



Tetra Laval

W rankingu wyrdznieni zostali $wia-
towi liderzy w zakresie innowacyj-
nych rozwigzan, czyli organizacje,
ktére poprzez dziatalnos$é nauko-
wo-badawczg przyczyniaja sie do
rozwoju gospodarczego i ksztattu-
ja technologie przysztosci. Tetra La-
val znalazta sie w gronie firm, ktére
zmieniajg oblicze wspdtczesnego

Andrzej Boratynski jest absolwentem
Wydziatu Nauki o Zywnosci, kierun-
ku Technologia Zywnosci i Zywienie
Cztowieka, ze specjalnoscia Tech-
nologia Zywnosci. Ukonczyt row-
niez studia inzynierskie na Wydziale
Ksztattowania Srodowiska i Rolnic-
twa, na kierunku Rolnictwo ze spe-
cjalnosciag Rolnictwo Europejskie.
W trakcie studidw brat udziat w pra-
cach Kota Naukowego Technolo-
goéw Mleczarstwa. Prowadzit bada-
nia realizowane przez uczestnikow

$wiata, takich jak, m.in. Microsoft,
Apple Inc., Procter and Gamble oraz
Sony Corporation.

. Nieustanne poszukiwanie nowych
rozwigzan to kluczowy element dzia-
talnosci Tetra Laval, dzieki czemu
jestesmy w stanie zapewnic¢ naszym
klientom bezpieczne, zdrowe oraz
przyjazne srodowisku technologie
stosowane w przemysle spozywczym.
Jestesmy dumni z tego, ze nasze in-
nowacje oraz ich znaczenie dla spo-
teczenstwa zostaty docenione” — po-
wiedziat Jorgen Haglind, dyrektor
ds. komunikacji, Tetra Laval.

THOMSON REUTERS
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Program 100 Najbardziej Innowacyj-
nych Firm i Instytucji na Swiecie

w 2011 r., opracowany przez Thom-
son Reuters, pozwala na analize in-
formacji na temat nowych paten-
téw oraz zwigzanych z nimi wartosci
liczbowych, w wyniku czego mozliwe
jest wytonienie najbardziej innowa-
cyjnych technologii — wyréznione zo-
staja te organizacje, ktére stanowig
$wiatowa czotdwke w zakresie ochro-
ny patentowej oraz komercjalizacji
innowacyjnych rozwigzan, a tym sa-
mym wywierajg decydujacy wptyw
na przyszto$é technologii.

o Nagrode Tetra Pak

Firma Tetra Pak po raz czternasty wyréznita najlepszego absolwenta Wydziatu
Nauki o Zywnosci Uniwersytetu Warminsko-Mazurskiego w Olsztynie.
Zdobywca ,Nagrody Tetra Pak” w wysokos$ci réwnowartosci 5000 euro zostat

Andrzej Boratynski.

kota, m.in. badania preferencji spo-
zycia mleka i jego przetwordw wéréd
mtodziezy szkolnej w zaleznoéci od
miejsca zamieszkania oraz promowat
Wydziat Nauki o Zywnosci na spotka-
niach z absolwentami szkot srednich.
Jego praca magisterska dotyczyta
aspektéw technologicznych mleka

o fortyfikowanym poziomie magne-
zu. Kandydat ztozyt egzamin dyplo-
mowy z wynikiem bardzo dobrym
($rednia ocen: 4,65).

Andrzej Boratynski ma na swoim
koncie liczne sukcesy. Zajat | miejsce
w Ogdlnopolskim Turnieju Wiedzy
o Mleku i Mleczarstwie, ktéry odbyt
sie w 2005 roku w Grudzigdzu. Jest
takze laureatem wojewddzkiego
konkursu prac dyplomowych

z zakresu przemystu przetwérczego
za prace na temat ,Produkcja sera
ementalskiego konfekcjonowanego
z uwzglednieniem ochrony srodowi-
ska"” (Biatystok 2005 r.).



Mileko kaciate

Nowa kampania promocyjna

Pod hastem ,Halo! Czy jest
taciate w domu?” Spotdziel-
nia Mleczarska Mlekpol roz-
poczeta nowa kampanie
promocyjng mleka kaciate.
Celem kampanii, trwajacej
od 21 pazdziernika do

17 stycznia 2012, byto
umocnienie pozycji rynko-
wej lidera kategorii oraz
wzrost lojalnosci konsumen-
tow.

Konsumenci, ktérzy kupili
mleko marki kaciate w pro-
mocyjnym, kartonowym
opakowaniu i wystali SMS-
-em kod promocyjny, wzieli
udziat w codziennym loso-
waniu atrakcyjnych nagréd.
kacznie, do wygrania byto
178 nowoczesnych, cisnie-
niowych ekspreséw do
kawy, 178 podwieszanych,
obrotowych telewizoréw
kuchennych oraz 178 eks-
kluzywnych, 18-czesciowych
zestawdw naczyn kuchen-
nych.

Promocja miata silne wspar-
cie komunikacyjne w ogdl-
nopolskich stacjach telewi-
zyjnych i radiowych oraz na
wielkoformatowych nosni-
kach reklamowych w naj-
wiekszych miastach w Pol-
sce.

R 19 e

EFFIE 2011

Kampania Dobre Laciate

nagrodzona

Kampania marketingowa Dobre ta-
ciate zostata nagrodzona srebrng
statuetka przez jury konkursu EFFIE
w kategorii Long Term Marketing
Excellence. Prowadzona od 2008
roku przez Spoétdzielnie Mleczar-
ska ,MLEKPOL" w Grajewie, miata
na celu promowanie marki kaciate.
Kampania reklamowa, przez ostatnie
kilka lat, konsekwentnie budowata
pozytywny wizerunek marki tacia-
te, wykorzystujac niestandardowe,
tamigce konwencje dziatania pro-
mocyjne. Pomogta spopularyzowaé
marke kaciate oraz zbudowata jej
unikalny wizerunek.

EFFIE nalezy do najbardziej presti-
zowych konkurséw, nagradzajacych
dziatania marketingowe w Polsce.
Organizowany od 12 lat, ma na celu
wyréznianie kampanii reklamowych
za ich efektywnosé.

Kampania, prowadzona na zlecenie
Spétdzielni Mleczarskiej ,, MLEKPOL”
w Grajewie, zostata zaplanowana

i przeprowadzona przed dom me-
diowy MEC oraz agencje G7.
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Problemy wspdtczesnych konsu-
mentéw s3 najczesciej zwigzane
ze stresem, zmeczeniem, brakiem
energii oraz nadwaga. W codzien-
nym odzywianiu pojawiajg sie row-
niez specyficzne kwestie zdrowot-
ne, takie jak nietolerancja laktozy,
osteoporoza, nadcisnienie czy nie-
dobory witamin i mineratéw.

8,9%

9.7%

6,2%

14,94%

zZnaczenie
mleka

Antidotum na niektére z tych pro-
bleméw moga stanowic produk-

ty funkcjonalne, ktére odpowiadajag
konkretnym potrzebom, zwigzanym
z poprawg zdrowia lub samopoczu-
cia. Do takich produktéw nalezy tez

mleko, ktére zajmuje kluczowa pozy-

Zwiekszajacej sie Swiadomosci zdro-
wotnej konsumentdéw, dodatko-

wo towarzyszy trend, polegajacy

na prowadzeniu dziatan prewencyj-
nych zamiast doraznych, nakiero-
wanych na usuniecie dolegliwosci.

cje wsréd produktow funkcjonalnych b

(Euromonitor International 2010).

Produkty mleczne
O Konfekcja
O Wypieki

O Soki

@ Napoje izotoniczne
O Energetyki

@ Napoje gorace

@ Inne napoje

O Zywnos¢ zapakowana
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Na rynkach europejskich wystepu- Hiszpania. Wazne miejsce zajmu-

ja rézne rodzaje mleka funkcjonal- ja réwniez Wiochy, Irlandia i Gregja.
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laktozy lub bezlaktozowe, o obnizo- zostajg w fazie dynamicznego roz-
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Warto dbac o sylwetke!

Od pazdziernika 2011 r. w ofercie Spotdzielni Mleczarskiej

w Gostyniu dostepne jest mleko zageszczone light z btonni-
kiem. Nowy produkt rozszerza linie produktéw light o kolejny,
po mleku z magnezem, wariant wzbogaconego mleka zagesz-

czonego.

Spétdzielnia Mleczarska w Gostyniu,
niekwestionowany lider rynku mleka
zageszczonego, podaza za trenda-
mi konsumenckimi biorgc pod uwa-
ge wzrost $wiadomosci zywieniowej
spoteczenstwa.

ZCZ0

Wprowadzenie w 2009 roku mleka

zageszczonego Light z magnezem

w opakowaniu TPA 500 ml, okazato
sie sukcesem rynkowym.

Kolejnym krokiem w rozwoju seg-
mentu mleka zageszczonego light
jest pojawienie sie w sprzedazy mle-
ka z naturalnym btonnikiem, otrzy-
manym z korzenia cykorii. Produkt
jest skierowany do kobiet, ktére chca
dbaé o linig, takze wtedy, gdy pija
kawe. Btonnik, zawarty w mleku za-
geszczonym light, poprawia trawie-
nie, daje uczucie sytosci, oczyszcza
organizm z toksyn, przez co pomaga
ksztattowaé i utrzymac szczupta
sylwetke.

Nowy wariant mleka zageszczonego
jest dostepny w porecznym opako-
waniu Tetra Prisma Aseptic 500 ml

z funkcjonalnym zamknieciem.
Wprowadzenie kolejnego produktu,
zapewnito spdjnosc catej linii pro-
duktéw light, do ktérej naleza mle-
ko zageszczone light w opakowaniu
TPA 350 ml oraz mleko zageszczo-
ne light z magnezem w opakowaniu
TPA 500 ml.

Wprowadzenie nowego produktu
Spétdzielni Mleczarskiej w Gostyniu
wspierata kampania reklamowa, emi-
towana w ogdlnopolskich stacjach
telewizyjnych w grudniu. Spot rekla-
mowy pojawiat sie m.in. w przerwach
programéw tzw. telewizji $niadanio-
wej, kiedy notuje sie najwyzsze spo-
zycie kawy.




Tetra
Almix®

Najprawdopodobniej
najlepszy MIKSER
na rynku

Tetra Pak posiada w swojej ofercie
kompletne stacje mieszania, oparte
na jednym mikserze lub na szeregu
urzgdzen typu Tetra Almix. System
ten zostat zaprojektowany z mysla
o firmach, dla ktérych najwazniejszg
kwestig jest szybkie i skuteczne ta-
czenie wielu sktadnikéw z dodatka-
mi, przy jednoczesnym ograniczeniu
negatywnego wptywu napowietrza-
nia wyrobu gotowego. Mozliwe do
uzyskania rézne wydajnosci spetnia-
ja oczekiwania najbardziej wymaga-
jacych zaktadéw mleczarskich, pro-
ducentéw zywnosci przetworzonej,
sokéw i napojow czy kosmetykow
na calym $wiecie. Diuga lista refe-
rencyjna urzadzer obejmuje m. in.
tak znane firmy jak: Unilever, Nestle,
Heinz, PepsiCo, Mlekpol, Mlekovi-
ta, Lacpol, McCarter, Rajo, Mars.

Dlaczego warto zainteresowaé
sie mikserami firmy Tetra Pak?

Tetra Almix, jako urzadzenia pracu-
jace w warunkach prézni, miesza-
ja proszki i inne dodatki sypkie pod
ci$nieniem, dzieki czemu, w pro-
cesie produkgji eliminuje sie efekt
pienienia. Gotowy produkt nie na-
powietrzony, a poddawany dal-
szej obrdbce termicznej, jest mniej
podatny na przypalenia. W efek-
cie takiego procesu, zabezpiecza
sie kolejne urzadzenia wchodza-

ce w sktad linii produkeyjnej - wy-
mienniki ciepta, pasteryzatory.
Roztwarzanie proszkow wydaje sie
Z pozoru prostym procesem miesza-
nia. Jednak firmy posiadajace

w zaktadach produkcyjnych trady-
cyjne urzadzenia do mieszania, na-
potykaja w codziennej pracy szereg
problemow, ktore w efekcie moga
prowadzi¢ do ogromnych strat pro-
duktu i zwigzanych z tym kosztow.

Uciagzliwymi zagadnieniami, z ktory-
mi mozna spotka¢ sie podczas tego
etapu procesu produkgji, w ktérym
zachodzi potgczenie dwdch substan-
cji (jednej w fazie ciektej, a drugiej

w postaci sypkie)) sa:

e Zbrylanie sie rozpusz-
czanego proszku

e Znaczne podniesie-
nie lepkosci roztworu

e Pienienie sie produk-
tu koncowego

e Nieefektywne mieszanie

e  Rozwarstwianie sie pro-
duktu koncowego

e Zapylenie otoczenia

Co wptywa na jakos¢ proce-
su roztwarzania proszkow?

Odpowiedz brzmi: ilo$é, rodzaj
i jakosc¢ substancji, ktore trze-
ba wymieszaé. Na pewno, nie

mozna zapomnieé o temperatu-
rze, w jakiej odbywa sie miesza-
nie oraz o typie urzadzenia, w kto-
rym zachodzi proces mieszania.

W procesie mieszania mozna
wyrdznié trzy technologie:

e Technologia tradycyjna (mie-
szanie wsadowe), gdzie catg
objeto$¢ proszku, ktéry trze-
ba roztworzyé, wsypuje sie do
zbiornika wyposazonego
w mieszadto a nastepnie roz-
poczyna sig proces mieszania.

e Technologia tradycyjna (mie-
szanie ciggte) - catg objetosé
proszku, ktéry trzeba roztwo-
rzyé, wsypuje sie do leja zasy-
powego, potaczonego w obie-
gu zamknietym ze zbiornikiem,
poprzez ktéry w okreslonym
czasie odbywa sie cyrkulacja.

e Mieszanie prozniowe - od-
powiednia iloéé proszku jest
zasysana z leja zasypowego
do zbiornika, w ktérym panu-
ja warunki prézniowe. Proszek
jest zasysany pod lustro cie-
czy, co eliminuje efekt powsta-
wania piany na powierzchni
produktu. Cata ilo$¢ proszku
przechodzi przez uktad wirnik/
stator gdzie nastepuje inten-
sywne mieszanie, a wszyst-
kie grudki ulegaja rozbiciu.

1"
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Linia produktow Tetra Almix umozli-
wia prace w dwéch systemach, jako:

e  System ciagty - Tetra Almix pota-
czony ze zbiornikiem przygoto-
wania mieszanki, przeznaczony
jest do przygotowania produk-
téw o zawartosci suchej masy do
50%. System ten moze praco-
wac z wydajnoscig do 60 000 I/h
w sposéb ciggty. Maksymalna
wydajnosé mieszania siega do
150 kg na minute.

e System szarzowy - przeznaczo-
ny do przygotowania produk-
téw o zawartosci suchej masy
nawet.do 80%
jest sporzgdzd
nio w zbiorniku pr

Sercem urzadzenia jest specja
wysokowydajna gtowica mieszaja-

: ) b
ca, ktéra zapewnia doktadne wymie-

szanie rozpuszczanych proszkéw.
Dodatkowo, jest ona obudowana
perforowanym sitem, rozbijajgcym
ewentualne zbrylenia. Gtowica nie
tylko potrafi efektywnie roztworzyé
proszek w cieczy, ale, jak wykaza-

no w badaniach, réwniez homoge-
nizuje obrabiany produkt. Ponadto,
wewnatrz zbiornika jest zainstalowa-
ne mieszadto ramowe, ktére wspo-
maga proces mieszania rozpoczety
przez gtowice mieszajaca. Wysoko-
wydajna gtowica ma istotne znacze-
nie, szczegdlnie w przypadku gdy
producentowi zalezy na mieszaniu
proszkéw w niskich temperaturach.

Tetra Almix 1 najprostszy model
urzadzen do roztwarzania proszkéw,
posiadajacy gtowice mieszajaca, za-
montowang pod niewielkim zbiorni-
kiem, jest pierwszym urzadzeniem

z rodziny Tetra Almix. Wyposazo-
ny w naped, uktad sterowania oraz

orzy tym szybki
oduktow syp
duzych naktad

Dla duzych producentéw, rozwigz
niem bedzie kompletna linia wyp@-
sazona w kilka urzadzen typu Tetra
Almix wraz ze zbiornikami buforowy-
mi, w ktorych mikser bedacy central-

nym elementem systemu wystepuje
gtébwnie w wersji prozniowej. Dodat-
kowo, w sktad linii procesowej wcho-
dza urzadzenia do roztadunku prosz-
kéw (z workéw BigBag oraz z workdw
25 kg), silosy na proszek, zbiorniki
do cyrkulagji i przechowywania mie-
szaniny oraz system automatyki od-
powiedzialny za przeprowadzanie
produkcji zgodnie z zadanymi recep-
turami. Pneumatyczny i prozniowy
system transportu proszku pozwala
na dozowanie do kilkunastu dodat-
kéw z duzg doktadnoscia. Pozwala
to réwniez na zminimalizowanie strat
podczas procesu mieszania, elimi-
nacje btedow, mozliwosé $ledzenia
przebiegu catego procesu produkc;ji
- od dostarczenia mleka do zaktadu,
po dalszg obrobke termiczng, mo-
nitorowanie dozowania sktadnikow
oraz kontrole receptur, az do goto-
wego wyrobu dystrybuowanego

do sklepu.

Arkadiusz Kubinski
Menedzer ds. Kluczowych Klientéw
Dziat Inzynierii Procesowej



Warto wiedzieé, ze...

Tetra Almix moze z powodzeniem stuzy¢ jako element linii do produkcji deseréw mlecznych, puddin-
géw lub przy produkcji majonezu. Wystepuje takze w specjalnej wersji, ktéra znajduje zastosowanie
w produkgji serka topionego i kremowego. W tej wersji, jest wykorzystany bezposredni wtrysk pary
w celu topienia sera, a pod wptywem prézni proszki sg zasysane pod lustro cieczy. W rezultacie, caty
proces przygotowania mieszanki oraz topienia sera odbywa sie w jednym urzgdzeniu. Tetra Almix to

idealne rozwigzanie przy produkcji mleka smakowego oraz przy roztwarzaniu proszkéw przy produkcji
jogurtéw, deseréw mlecznych, majonezéw, soséw czy zup.
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Czas koagulacji mleka przy tworze-
niu skrzepu serowarskiego jest jed-
nym z najwazniejszych czynnikow
produkcyjnych przy wyrobie sera.

Tetra Scherping CoAgulite poma-
ga serowarom w dobieraniu opty-
malnego czasu ciecia skrzepu, na-
wet gdy zmieniajg sie parametry
produkgji, takie jak jako$¢ mleka,
zawarto$¢ tluszczu, zmiana enzy-
méw, zmiana szczepionki, itd.

Wartosci pomiaréow optymalnego
czasu koagulacji sg przechowywa-
ne w systemie sterowania serow-

ni. Pomaga to ustali¢, co powodu-
je zaburzenia w produkgji i zapobiec
ich powstawaniu w przysztosci.

Zaleta pomiaru czasu koagulacji

Wiekszo$é krokow przy produk-
cji ziarna serowarskiego opiera sie
na pomiarze czasu i jest sterowa-
na automatycznie. Jednym z naj-
bardziej istotnych elementéw jest
ocena koagulatu. Serowar musi
oceni¢, czy moze rozpoczac cie-

cie, czy jeszcze poczekaé. Jego
doswiadczenie i wiedza jest pod-
stawa oceny stanu koagulatu.

Na tym waznym etapie procesu pro-
dukcyjnego, najwazniejsza rzecza
jest obecnos¢ operatora

i jego obowigzkowosé w wykony-
waniu swoich zadan. Praca zmiano-
wa, przerwy, zaburzenia w produk-
cji powodujg, iz fatwo zmarnowadé
kilka lub kilkanascie waréw rocznie,
np. gdy nie doda sie whasciwe;j ilo-
$ci podpuszczki. Tetra Scherping
CoAgulite pomaga zapobiegac
takim wpadkom produkcyjnym.

Czy taka inwestycja szyb-
ko sie zwrdci?

Straty, ktérych mozna uniknac,
stosujac Tetra Scherping CoAgu-
Lite, s oczywiste. Ogranicza sie
straty w zuzyciu ziarna, wagi se-
row, zawartosci wody. Oszczed-
noéci mogg dotyczyé réwniez,

np. ilosci zuzyte] podpuszczki.
Ponadto, gdy system Tetra Scher-
ping CoAgulite ustawiony jest na
tryb automatyczny, ukfad zatacza-

nia ciecia moze pomoc serowarowi
w zoptymalizowaniu procesu pro-
dukgji na catej linii serowarskiej.

Zasada dziatania czujnika

Czujnik Tetra Scherping CoAgulite
mierzy zmiany w rozproszeniu $wiatta
w cieczy podczas enzymatycznej ko-
agulacji mleka. Swiatto z diody LED
jest przesytane do mleka przez spe-
cjalne wtdkno, a odbite jest odbiera-
ne przez drugie wtékno odbiorcze.
Doktadne dziatanie czujnika jest
wynikiem zastosowania najnowo-
czesniejszej technologii optycznej,
zwartej budowy uktadu oraz scisle
okreslonego modelu kinetyki che-
micznej zachodzacego procesu.
Odbity sygnat zawiera informacje
dotyczace zmian w fizycznej struktu-
rze miceli kazeinowych podczas en-
zymatycznej hydrolizy i koagulacji.
Podczas koagulacji rozproszone
$wiatto uktada sie wedtug state-

go wzoru. Parametry tego wzoru
uzyte zostaty do stworzenia algo-
rytmu, pozwalajgcego na okresle-
nie optymalnego czasu ciecia.



katwos¢ uzycia

Tetra Scherping CoAgulite pozwa-
la na petny wglad w proces koagu-
lacji i oferuje mozliwo$é optyma-
lizacji warunkéw procesu. Czujnik
zostat wdrozony w wielu zaktadach
produkcyjnych w USA i przetesto-
wany u wielu producentow se-

réw péttwardych w Holandlii.

Tetra Scherping
CoAgulite zapewnia:

® optymalizacje rozpocze-
cia ciecia skrzepu,

® ograniczenie ryzyka ciecia w nie-
odpowiednim czasie koagulacji,
kontrole tempa koagulacji,
lepsza kontrole wagi seréw,
lepsza kontrole zawar-
tosci wody w serach,

*  powtarzalno$é produkgji.
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KUPS

KRAJOWA UNIA
PRODUCENTOW SOKOW

Gléwnym celem produ-
centow jest edukowanie
i tworzenie grup swia-
domych konsumentéw,
aby skutecznie wptywa¢
na dalszy rozwéj rynku.

Rozmowa z Julianem Pawlakiem, Prezesem Krajowej Unii Producentéw Sokéw.

«Mozemy z czystym sumieniem
powiedzie¢, ze jakos¢ sokéw i nektarow

na polskim rynku jest dobra.”

Krajowa Unia Producentéw Sokéw
(KUPS), jako samodzielna organiza-
cja branzowa, prowadzi dziatania na
polskim rynku od 2004 roku. Jak,

z perspektywy minionych lat, ocenia
Pan role i znaczenie Stowarzyszenia
dla polskiego przemystu sokowego?

Stowarzyszenie KUPS funkcjonuje od
1993 roku, status samodzielnej orga-
nizacji branzowej posiada od 2004
roku. W tym samym czasie Polska
weszta do Unii Europejskiej, co przy-
blizyto producentdw naszej branzy
do rynkdéw panstw cztonkowskich,
utatwito dostep do $rodkédw z fun-
duszdw strukturalnych. Warto pod-
kresli¢, ze weszlismy do Europy bez
komplekséw; segment sokdéw, nek-
taréw i napojoéw byt juz rynkiem doj-
rzatym. Spozycie sokéw i nektaréw
owocowych w 2005 roku w Polsce
zblizato sie do 20 litréw na osobe.
Whynik ten byt bliski $redniego po-
ziomu, jaki odnotowywaty panstwa
Lstarej Unii” .

KUPS odegrata bardzo duza role w momencie wejscia Polski do Unii Euro-
pejskiej, kiedy branza adaptowata sie do przepiséw, obowigzujgcych w tej
organizacji. W tym czasie, konsultowaliémy adaptacje dyrektywy unijnej, do-
tyczacej jakosci handlowej sokow i nektaréw. Wspdtpracowali$my tez w orga-
nizacji systemu dostepu do $rodkéw finansowych. Od 2004 roku uzyskali$my
dostep do sektorowego programu operacyjnego, ktéry umozliwit przedsie-
biorcom modernizowanie inwestycji technologicznych i technicznych,

a w konsekwencji pozwolit skutecznie konkurowac z producentami z innych
krajéw. Pomocowe $rodki finansowe z Unii Europejskiej zaczelismy rowniez
wykorzystywaé do wsparcia branzy, realizujagc kampanie promocyjno - infor-
macyjne. KUPS jest partnerem instytucji rzadowych, naukowych, organizacji
branzowych, takze unijnych, np. Stowarzyszenia Producentéw Sokéw i Nekta-
réw w Unii Europejskiej (AIJN). Umiejetnie prowadzimy projekty promoc;ji

w Programie REKARTON.

Jak ocenia Pan obecng kondycje przemystu sokowego? Czy reaguje on na
okres stabszej koniunktury gospodarczej?

Rynek sokdw, nektaréw i napojow jest juz w Polsce dojrzaty. Utrzymanie nie-
zmiennie wysokiego poziomu wzrostu tego rynku okazato sie niemozliwe. Od
2009 roku obserwujemy powolne wyhamowanie rozwoju kategorii, istnieje tez
niebezpieczenstwo utrzymania sie tej tendengji. W branzy sokdw, nektaréw i na-
pojow odnotowujemy drugi rok spadkéw sprzedazy. Oczywiscie, przemyst so-
kowniczy reaguje na ten stan najlepiej jak potrafi, ale splot wielu niekorzystnych
czynnikdw, np. ciggle rosngce ceny surowcdw, nie sprzyjajg poprawie sytuacji.



Charakterystyczng cechg polskiego rynku jest zdecydowana dominacja pol-
skich marek, co potwierdzaja udziaty rynkowe trzech gtéwnych producen-
téw, siegajgce ok. 60% pod wzgledem wartosciowym oraz ok. 50% ilosciowo.
Rosénie stopniowo znaczenie produktéw sieciowych, chociaz ich udziat jest
jeszcze duzo nizszy niz w krajach rozwinietych. W czasie kryzysu najczesciej
zyskuja natomiast produkty z wysokiej i niskiej potki cenowej. | z taka sytuacja
mamy do czynienia w naszej branzy. W tzw. czystych sokach, produktach pre-
mium obserwujemy wzrost, zyskuja tez tansze napoje.

Czy w obliczu spowolnienia dynamiki rozwoju rynku sokéw, nektaréw i na-
pojéw, obserwowanego niemal od 2009 roku, KUPS ma szczegdlng misje
do zrealizowania?

Misjg KUPS jest reprezentowanie intereséw producentéw sokdw, dbanie o za-
chowanie jakosci produktéw oraz promowanie spozycia sokdw, nektarow

i napojéw. Wraz z rozwojem rynku, konsumenci zwracajg coraz wieksza uwage
na jako$¢ kupowanych produktéw. Szukaja artykutéw naturalnych, zdrowych,
o wysokiej warto$ci odzywczej, a za takie uwazajg przede wszystkim soki. Pro-
mujemy wiec zdrowy styl zycia i namawiamy do zwiekszenia spozycia sokéw,
nektaréw oraz napojéw owocowych i warzywnych. Co wiecej, klienci ocze-
kuja produktow wysokiej jakosci w niskich cenach. Z badan wynika, ze trend
ten utrzyma sie w kolejnych latach. Najtrudniejszym wyzwaniem dla produ-
centow jest pogodzenie wysokie] jakosci produktéw przy zachowaniu niskiej
ceny. Duze znaczenie majg dziatania zmierzajgce do konsekwentnego umac-
niania pozycji marek, aby utrzymad je na rynku i pokonaé konkurencje. Gtéw-
nym celem dla producentéw, w perspektywie dtugofalowej, jest edukowanie

i tworzenie grup $wiadomych kon-
sumentdw, aby skutecznie wptywac
na dalszy rozwdj rynku. Zgadzam

sie z opinig, ze produkty markowe,
ktére beda liderami rynku, zachowa-
ja znaczenie dla utrzymania wzrostu
udziatéw, poniewaz beda stanowity
gwarancje rozpoznawalnosci oferty
sklepdw. Z tego powodu, kreowanie
lideréw rynku jest bardzo istotne.

KUPS aktywnie wigcza sie w repre-
zentowanie silnej, polskiej branzy
sokéw w Europie i na $wiecie. Kon-
sultujemy propozycje zmian do unij-
nej dyrektywy z 2001 roku o jakosci
handlowej sokéw i nektaréw. Wpro-
wadzane zmiany idg w kierunku
dalszej poprawy wizerunku sokdw.
Waznym pomystem jest wprowa-
dzenie zakazu dodawania cukru do
sokdéw owocowych, jako jednego

z elementéw promocji zdrowej

i zrbwnowazonej diety.
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Jednym z zadari Dobrowolnego Czy KUPS prowadzi dziatania skierowan sumenta -
Systemu Kontroli sokéw i nektaréw,  edukacyjne i informacyjne dotyczace kon sokéw, nekta-

powotanego w ramach KUPS, jest réw i napojéw do codziennej diety ze wzgle e w nich skfadniki
poprawa jakosci sokéw, nektaréw odzywcze?
i napojow. W jaki sposéb ten cel
jest realizowany w firmach naleza- KUPS prowadzi kampanie edukacyjne o charakterze prozdrowotnym,
cych do organizacji? w sposob szczegdlny skierowane do dzieci i mtodych matek. Dotyczg koniecz-
no%nienia w codziennej diecie co najmniej pieciu porcji warzyw

Dobrowolny System Kontroli jest cie- i owocow. Niedawno, w badaniu przeprowadzonym w 24 krajach $wiata,

~ kawa inicjatywag KUPS, uwiefczona zadano konsumentom pytanie: Jakie substancje korzystne dla zdrowia cenig
sukcesem. To system samokontroli najbardziej. W Polsce, pierwsze miejsce w rankingu sktadnikéw prozdrowot-
przemystu, polegajacy na sprawdza- nych Zajg’fy witaminy, z wynikiem 31% wskazan. A jak powszechnie Wi“
niu produktéw cztonkéw organiza- soki zawierajg duzo witamin i sktadnikow mineralnych, dlatego podqzamy
cji przez akredytowane laboratoria. w kierunku wskazanym przez konsumentéw.
W przypadku stwierdzenia ewen-
tualnej niezgodnosci, producenci Pierwsze do$wiadczenia zvslqzane z organizacja kampann i
sg proszeni o poprawienie jakosci KUPS zdobyta w 2006 roku, przy okazji promow mar—#
oferowanego asortymentu. W tej chwiowych w Rumunii iButgarii. Dwa lata poz do 2010 roku, zre-
chwili, badania produktow rozszerzo-  alizowano projekt informacyjno - promocyjny w Polsce Pod hastem ,Pigé
no na wszystkie firmy funkcjonujgce porcji owocodw, warzyw lub soku”, edukowalismy i zachecalismy polskich
na rynku sokéw. Produkty sg oce- konsumentéw do wtgczenia tych produktow do codziennej diety. Efektem
niane anonimowo, producenci nie programu byto znaczne zwiekszenie $wiadomosci koniecznosci czestego spo-
maja wptywu na kontrole przeprowa-  zywania warzyw, owocow i sokéw u grupy docelowej programu, czyli mtodych
dzana na produktach zakupionych matek i dzieci.
w placowkach handlowych. Jest to
skuteczne narzedzie egzekwowania Jakie projekty w ramach KUPS udato sie ostatnio zrealizowac?
wymagan jakosciowych, standardéw
produkcji oraz uczciwej konkurencji, W tej chwili, rozpoczelismy wdrazanie kolejnego, tym razem trzyletniego pro-
co jednoznacznie potwierdzajg dane  jektu, bedacego antynuaqq programu Piec porcji owocow, warzyw lub soku.
statystyczne. Na poczatku dziatania W tym przypadku, réwniez wspotfinansujemy prOJekt ze $rodkéw Unii Euro-
systemu, w 2002 roku notowalismy pejskie], a takze z polskiego funduszu promocgji owocow i warzyw. W miedzy-
75% niezgodnosci w parametrach fi- czasie, w roku szkolnym 2010/2011 prowadziliémy zajecia edukacyjne
zyko-chemicznych zawartosci sokdw w szkotach, korzystajac ze wsparcia funduszu promocji owocow i warzyw i kon-
i nektaréw owocowych, obecnie tynuujemy je w biezgcym roku szkolnym. W sumie, KUPS moze pochwalié sie
jest to ok. 6-8%. Mozemy z czystym wdrazaniem czterech projektéow edukacyjnych na roznym poziomie realizacji.
sumieniem powiedzieé, ze jakosé Jednakze bez wsparcia ﬁnanspweg(') i merytorycznego naszych firm cztonkow-
sokdw i nektaréw na polskim rynku skich nie bylibysmy w stanie tak mocno w.te dziatania sie angazowac. .
jest dobra. " *
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Jakie bedzie najwigksze wyzwanie dla
cztonkéw KUPS w 2012 roku?

Czy organizacja opracowata juz strate-
gie dziatania na nadchodzace lata?

W rozpoczynajgcym sie roku, najwiek-
szym wyzwaniem dla organizacji bedzie

‘podjecie préby odwrécenia niekorzyst-
nej tendencji spadkowej, obserwowa-
nej na rynku sokéw, napojow i nektaréw.

W obliczu kryzysu, ktéry dotyka catg UE,
powrdt do wzrostu bedzie bardzo trud-
nym zadaniem, ale wiemy, ze rynek ma
taki potencjat. Chcemy osiggnaé ten
cel, m.in. poprzez wspomniane dziata-
nia edukacyjne skierowane do mtodego
konsumenta. Strategia ta jest dtugofa-
lowa, nie spodziewamy sie spektakular-
nych i natychmiastowych sukceséw.

Czego moge zyczyé Panu i firmom sto-
warzyszonym w ramach KUPS w 2012
roku?

Dobrych wynikéw sprzedazy.
!
Dzigkujemy za rozmowe.
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Rosnie
popularnos¢ opakowan
Tetra Recart

Na czym polega fenomen opa-
kowan Tetra Recart?

Zdaniem Thierry Gihana, Dyrekto-
ra Marketingu i Zarzadzania Pro-
duktem, przyczyn rosnacej popular-
nosci kartonéw Tetra Recart nalezy
upatrywaé w wysokiej akceptaciji
opakowania przez konsumentéw,
doceniajacych jego atrakcyjny i no-
woczesny wyglad oraz fakt, ze jest
przyjazny dla srodowiska. Tetra Re-
cart stanowi réwniez antidotum na
szereg problemdw trapigcych pro-
ducentéw i handlowcdw, poniewaz:

e zapewnia znaczne oszczednosdi,
siegajace 23-30%, dzieki zmniej-
szeniu kosztow transportu. War-
tosci te potwierdzity wyniki ba-
dan, przeprowadzonych przez
Willard Consulting i AC Nielsen.
Prostopadtoscienny ksztatt kar-
tonu prowadzi takze do 30-40%
oszczednosci miejsca w pordw-
naniu z ,,okragtymi” opakowa-
niami.
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Tetra Recart, jedna z ciekawych innowacji Tetra Pak,
to specyficzny typ kartondw, ktére umozliwiaja ste-
rylizacje produktéw wewnatrz opakowania. Mogg
one zastgpi¢ opakowania produktéw tradycyjnie pa-
kowanych w puszki, szklane stoiki i saszetki.




oferuje ogromne mozliwosci

w zakresie zapewnienia widocz-
nosci produktu na pdtce. Daje
producentowi mozliwosc¢ za-
mieszczenia kompletnej infor-
macji o zapakowanym produk-
cie. Jest wystarczajaco duzy, aby
zwréci¢ uwage konsumentéw

i wywotac , efekt billboardu”.

Technologia Tetra Recart moze by¢
wykorzystywana do produkgji finalnej
produktéw w opakowaniach

o pojemnosci 200 ml, 340 ml, 390 ml
i 500 ml. Dostepne sg dwa rozwigza-
nia produkcyjne - Tetra Pak R1

o wydajnosci do 24 000 opakowan
na godzine i Tetra Pak R2 do 6000
opakowan na godzine. Najwiecej
produktéw w opakowaniach

Tetra Recart wprowadza sie na rynki
Whtoch, Wielkiej Brytanii i Skandyna-
wii. Whochy sa najszybciej rozwijaja-
cym sie rynkiem, ktéry od 2008 roku
posiada juz dziesie¢ marek detalicz-
nych, oferujgcych produkty w opako-
waniach Tetra Recart.

W 2006 roku, firma Tetra Pak prze-
prowadzita badania konsumenckie,
dotyczace postrzegania opakowan
kartonowych dla warzyw konser-
wowych oraz dodatkéw do zywno-
$ci i zup. Byly to badania fokuso-
we, podczas ktérych panie kupujace
produkty spozywcze miaty okazje
wypowiedzie¢ sie na temat pluséw

i minuséw nowego opakowania.

Dostrzezone i docenione zostaly ta-
kie cechy opakowania Tetra Recart,
jak lekko$¢ i wygoda w transpor-
cie, kompaktowy ksztatt, utatwiajacy
przechowywanie, tatwosé otwiera-
nia i mozliwo$é zamkniecia opako-
wania przez odpowiednie zagiecie,
co uznano za wystarczajace zabez-
pieczenie dla przechowywanego

w loddéwce produktu. Opakowanie
jest postrzegane, jako ekologicz-
ne. Po oprdznieniu, zajmuje mato
miejsca i jest fatwe w utylizacji.

Marka, wprowadzajgca ten ro-

dzaj opakowan, bedzie postrzega-
na jako nowoczesna, dynamiczna

i zaawansowana technologicznie.
Konsumentki stwierdzity, ze opako-
wanie przyciggnie uwage klientow
i wyrdézni sie na podtce ze wzgledu
na zupetnie odmienny charakter.
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Powstanie nowy system $rodo-
wiskowego znakowania opako-
wan produktéw konsumenckich

Ze wzgledu na brak jasnego i czy-
telnego przekazu okreslajgcego sto-
pien, w jakim poszczegdlne opa-
kowania spetniajg w chwili obecnej
kryteria zrbwnowazonego rozwoju,
liczacy sie na $wiatowych rynkach
przedstawiciele przemystu spozyw-
czego uznali, ze istnieje pilna potrze-
ba wypracowania odpowiedniej ko-
munikacji do konsumentéw. Chodzi
o dziatania edukacyjne dotyczace za-
sad zrobwnowazonej konsumpcji, kto-
re beda dawaty konsumentom na ca-
tym $wiecie racjonalne podstawy do
dokonywania wiasciwych wyboréw

w kontekscie srodowiskowym.

W wyniku tego we wrzeéniu 2011
roku powstat Globalny Protokét do-
tyczacy opakowan w kontekscie
Zréwnowazonego Rozwoju (Global
Protocol on Packaging Sustainability)
czyli GPPS, stworzony przez Forum
Produktéw Konsumenckich (Con-
sumer Goods Forum). Organizacja
ta zrzesza 650 firm zajmujgcych sie
handlem detalicznym, producentéw
i ustugodawcdw z 70 krajow. Jej ce-
lem jest stworzenie wspdlnego je-
zyka, pozwalajacego na efektywna
komunikacje, dotyczaca zrownowa-
zonej polityki opakowaniowej

w obliczu niezwykle szybko zmienia-
jacej sie $wiadomosci konsumentdw,

stanu wiedzy i nauki a takze przyjmo-
wanych standardéw. Protokét stano-
wi odpowiedz na zapotrzebowanie
zaréwno handlu, jak i konsumentéw
na wieksza przejrzystosé w kwestii
wptywu opakowan na $rodowisko
naturalne oraz ujednolicony sposéb
komunikowania informacji na te-
mat ich wiasciwosci ekologicznych.

W tym celu w ramach protoko-

tu opracowano zbiér danych licz-
bowych oraz wskaznikdw,

z ktorych firmy moga wybieraé te,
ktére odpowiadaja specyfice ich
produktéw oraz wymaganiom kon-
sumentéw. Umozliwi to w efek-

cie whasciwe edukowanie konsu-
mentdéw oraz ksztattowanie modelu
konsumpcji zgodnego z zasadami
zrbwnowazonego rozwoju. Innymi
stowy, chodzi o stworzenie miedzy-
narodowego zestawu wytycznych,
zgodnie z ktérymi mozliwe bedzie
okreslenie stopnia, w jakim opako-
wanie spetnia kryteria zrownowa-
zonego rozwoju. GPPS w znacznej
mierze wyprzedza dziatania rzadéw
poszczegdlnych panstw w tym zakre-
sie, a jednoczesnie jest przyktadem
odpowiedzialnej postawy wobec
potrzeb wspdtczesnego $wiata, ktd-
rg mozna implementowac bez ko-
nieczno$ci zmiany ustawodawstwa.

GPPS stanowi pierwsze na $wiecie
kompleksowe podejscie, ktérego ce-

A Global Language for
Packaging and Sustainability

lem jest ustalenie wspdlnego jezyka
komunikacji, ktory pozwoli na okre-
$lenie, w jakim stopniu opakowanie
realizuje zasady zrbwnowazonego
rozwoju. Kwestia ta stata sie szcze-
gdlnie istotna w obliczu ogromne;j
ilosci informacji oraz skomplikowa-
nych metod obliczen. Doprowadzity
one do dezorientacji konsumentdw,
jak i detalistéw apelujacych

o uproszczone i bardziej jedno-
znaczne informacje o wtasciwosciach
opakowan. GPPS pozwala réwniez
firmom na monitorowanie poste-
pow na tym polu oraz wyznaczanie

i osigganie indywidualnych celéw

w zakresie zrbwnowazonego roz-
woju. Ponadto Globalny Protokét
Opakowan Ekologicznych utatwi fir-
mom ocene dostawcdw na podsta-
wie konkretnych kryteriéw — powsta-
nie bardzo uzyteczna baza danych,
zawierajagca wskazniki, ktére beda
mogty by¢ poréwnywane przez rbz-
ne podmioty dziatajgce w jednej
branzy — producentéw, dostawcdw,
detalistow, a takze konsumentdw.

Wspalny jezyk” dla duzej grupy
producentow, dostawcow i firm zaj-
mujacych sie handlem detalicznym
obejmuje bardzo szerokie spektrum
wskaznikdéw i parametréw opisu-
jacych, naile ekologiczne i przyja-
zne dla $rodowiska sg opakowa-
nia. W ramach GPPS przy opisie
produktu nie wszystkie dostepne
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wspdtczynniki bytyby brane pod
uwage, jednak kazdy uzytkownik
miatby mozliwo$é utozenia wtasne-
go ,menu” wskaznikow, ktore naj-
lepiej opisujg dane opakowanie.

W pracach Forum uczestniczy réw-
niez firma Tetra Pak. Proponuje ona,
by producenci wybierali mozliwie
najmniejszg liczbe wskaznikéw (po
to, aby dawac prosty i jasny prze-
kaz), a zarazem liczbe dostateczng,
by zapewni¢ kompleksowa ocene
opakowania w odniesieniu do $ro-
dowiska. Oczywiscie, sposdb doboru
koszyka wskaznikéw bedzie inny dla
kazdej firmy. Zalezeé bedzie przede
wszystkim od specyfiki i celéw dane-
go przedsiebiorstwa, na ktére duzy
wptyw ma rynek, jak réwniez od zo-
bowigzan ekologicznych firmy lub
catego sektora.

Firma Tetra Pak wspiera swoich klien-
téw z branzy przetwérstwa mleczar-
skiego oraz producentow sokow

w ich dazeniach do osiggania celéw
biznesowych, proponujac koszy-

ki wskaznikow najtrafniej odnosza-

cych sie do tych branz przemystu.
W sktad rekomendowanego koszy-
ka wchodzg nastepujace wskazniki:

e Waga opakowan i jej optymali-
zacja.

e Wskaznik odzysku zuzytych opa-
kowan (%).

e Zawarto$é surowcoéHw odnawial-
nych (jako % ogdlnej wagi mate-
riatu opakowaniowego).

e Kontrola tancucha dostaw (zré-
dto nieznane, znane, certyfiko-
wane).

e |okalizacja zaktadu produkcyj-
nego w obszarze niedoboru
wody.

e Wspdtczynnik wykorzystania
przestrzeni tadunkowej (% obje-
tos$¢ produktu/objetosé tadun-
ku).

*  Wplyw na tworzenie efektu
cieplarnianego (kg CO, lub
ekwiwalent).

e  Catkowite zapotrzebowanie na
energie (odnawialna i nieodna-
wialna).

e  System zarzadzania srodowi-
skiem.

Model ten nie tylko pozwoli firmom
produkeyjnym i handlowym na
efektywne monitorowanie ich we-
wnetrznych celdow, zwigzanych

z ochrong $rodowiska, ale poprzez
state dostarczanie konkretnych,
poréwnywalnych danych stano-
wi¢ bedzie narzedzie komunikagji

z konsumentami, ktére umozli-

wi im fatwiejsze i bardziej $wia-
dome dokonywanie wybordw,
w odniesieniu do wptywu opa-
kowan kupowanych produk-
téw na $rodowisko naturalne.
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ksztattuja postawy
proekologiczne
wsrod miodziezy

Tetra Pak w Polsce do wielu lat an-
gazuje sie¢ w promowanie postaw
proekologicznych oraz podnoszenie
swiadomosci spofecznej na temat
zmian klimatycznych, odpowiedzial-
nego wykorzystywania surowcéw
naturalnych, selektywnego zbiera-
nia odpadéw oraz ich recyklingu.

W ramach tej dziatalnosci podje-
lismy wspotprace z Tesco, w wyni-

ku ktérej powstat zbidr materiatow
edukacyjnych ,Ekologia dla szkét”.
Projekt zostat przygotowany w opar-
ciu o wyniki ankiety, przeprowadzo-
nej wérdd przedstawicieli wybranych
szkét, na temat tego, jakie materiaty
bylyby najbardziej przydatne na lek-
cjach ekologii, z punktu widzenia na-
uczycieli. W rezultacie powstat multi-
medialny pakiet poruszajacy kwestie
redukcji $ladu weglowego (CO,) oraz
odpowiedzialnego postepowama z
odpadami. Materiaty obejmuja filmy
edukacyjne o tematyce ekologicznej,
multimedialne testy i zagadki, ktére
moga by¢ wykorzystane zaréwno w
indywidulanej, jak i grupowej pracy

z uczniami, a takze ciekawostki do-
tyczace ochrony $rodowiska. Druga
cze$é ,Ekologii dla szkét” uwzgled-
nia réwniez temat recyklingu karto-
néw po sokach i mleku, szklanych
opakowan, butelek PET oraz zuzy-
tego sprzetu elektronicznego i elek-
trycznego. Program przeznaczony
jest dla ucznidéw szkdt podstawowych
i gimnazjalnych, ktérzy z jego pomo-
ca moga dowiedzied sig, jak ograni-
czaé¢ do minimum wptyw, jaki kazdy
z nas wywiera na $rodowisko natu-
ralne, oraz jak bardziej swiadomie
podchodzi¢ do wielu codziennych
czynnosci. Materiaty edukacyjne sg
zgodne z podstawa programowa
nauczania i mogg by¢ wykorzystane
podczas lekcji przyrody, biologii czy
geografii, aby przyblizy¢ uczniom te-
matyke ochrony srodowiska w atrak-
cyjny, interaktywny sposéb.

.Ekologia dla szkét” nie jest jedy-

na inicjatywa, poprzez ktdrg Tetra
Pak oraz Tesco staraja sie aktywnie
ksztattowaé zachowania i nawyki pro-
ekologiczne mtodych Polakéw. Obie

firmy wspieraja réwniez cieszacy sie
juz duzg popularnoscia serwis inter-
netowy www.eko-fani.pl, odwiedza-
ny przede wszystkim przez mtodziez
w wieku 12-16 lat. Na stronie mozna
znalez¢ ciekawostki zwigzane z tema-
tyka ekologiczng, praktyczne pora-
dy, w jaki sposéb kazdy z nas moze
wnie$é wktad w ochrone $rodowiska,
a takze tzw. eko-gry, ktére w inte-
raktywny sposéb edukujg na temat
selektywnej zbiérki odpadow, efek-
tywnego wykorzystania energii czy
postepowania z odpadami niebez-
piecznymi. Gry dostepne na stronie
www.eko-fani.pl pozwalaja na gro-
madzenie punktow w serwisie

i rywalizacje z innymi uzytkownikami.
Wszystkie zawieraja tresci proekolo-
giczne, dzieki czemu ucza poprzez
zabawe. Obecnie z serwisu korzysta
okoto 3500 - 5 000 oséb miesiecz-
nie, a liczba odston siega 100 tysiecy
rocznie.
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Coraz wigksze zanieczyszczenie $ro-
dowiska i gromadzenie sie gazdéw
cieplarnianych, ktére zatrzymuja cie-
pto w atmosferze oznacza, ze nasza
planeta stopniowo sie nagrzewa.

W efekcie klimat na Ziemi staje sie
burzliwy i niespokojny, przypomina-
jac ustawiony nad ptomieniem gar-
nek z wrzacg woda. W ciggu ostat-
nich 100 lat $rednia temperatura
wzrosta 0 0,74°C, w wyniku czego
podnosi sie poziom wody w morzach
i oceanach, topnieja lodowce, co-
raz czesciej wystepuja kleski zywio-
towe. Obserwujemy takze rosnacy
negatywny wptyw promieni ultrafio-
letowych na organizm cztowieka.

Ze wzgledu na to, ze CO, wystepu-
je w atmosferze w najwigiszej ilo-

$ci, gaz ten az w % odpowiada za
wzmacnianie sie efektu cieplarniane-
go. Wedtug prognoz Miedzynarodo-
wej Agencji Energii w 2030 roku do
atmosfery zostanie wypuszczonych

w sumie 40 miliardéw ton dwutlen-
ku wegla, czyli o blisko 60% wiecej
niz w 2004 roku. Tak znaczacy wzrost
emisji CO, wynika ze stale zwigksza-
jacego sie zuzycia energii i to wtasnie
dziatalno$c zwigzana z wydobyciem i
wytworzeniem energii odpowiada za
niemal 40% emisji dwutlenku wegla

~

STOP CO2
Rusz siel

Mniej CO

lepszy klimat dla ziemi

2

do atmosfery. Pozostali ,winowajcy” to przemyst, transport, oraz procesy ra-
bunkowej gospodarki lesnej i spalania biomasy.

Na ziemi jest 7,0 miliardéw ludzi - przy globalnej emisji 35 miliar-
déw ton CO, na jednego cztowieka przypada srednio emisja 5 ton
dwutlenku wegla rocznie. Tymczasem, zdaniem naukowcéw poziom,
po przekroczeniu ktérego grozg nam galopujgce zmiany klimatu,

to 1 tona CO, na osobe rocznie. Dla poréwnania, $redniej wielkosci

drzewo absorbuje rocznie okoto 5 kg CO,,. Oznacza to, ze potrzeba
az 1000 drzew, zeby uporac sie z emisja dwutlenku wegla genero-
wang przez pojedynczg osobe.

Zrédto: www.ziemianarozdrozu.pl

Nasze dziatania przyniosty konkretne efekty

Motto Tetra Pak: »Chroni to, co dobre« dotyczy nie tylko utrzymywania statej,
wysokiej jakosci produktdw, ale odnosi sie réwniez do dbania o ekosystem
naszej planety. W ciggu 5 lat, od 2005 do 2010 roku, nasza firma zrealizowa-
ta niezwykle ambitny cel w postaci ograniczenia emisji dwutlenku wegla do
atmosfery o prawie 13% przy jednoczesnym zwiekszeniu produkcji o ponad
23%. Oznacza to, ze emisja CO, zostata relatywnie zmniejszona o ponad 1/3,
przede wszystkim dzieki oszczednosci energii oraz zwiekszeniu wykorzystania
zrédet energii odnawialne;.

Jak tego dokonalismy?
Aby zrealizowaé zatozony cel, skoncentrowalismy sie gtéwnie na zwiekszeniu

wydajnosci energetycznej maszyn i urzadzen wykorzystywanych w fabrykach
produkcyjnych, a takze na pozyskiwaniu energii ze zrodet odnawialnych.



W nasze dziatania wtaczylismy do-
stawcow, z ktdérymi wspdtpracujemy
w takich obszarach, jak pomiar emisji
CO, w ich zaktadach i wspdlne po-
szukiwanie rozwigzan majgcych na
celu jej ograniczenie, zakup ener-

gii ze zrédet odnawialnych; reduk-
cja emisji dwutlenku wegla podczas
transportu i optymalizowanie rozwig-
zan w obszarze logistyki.

Nasz cel do 2020 roku

Jednym z zobowiazan zawartych

w strategii $Srodowiskowej Tetra Pak
jest utrzymanie do 2020 roku emisji
dwutlenku wegla na poziomie

z 2010 roku, przy jednoczesnym
wzroécie produkgji. Realizacja tego
zadania wymaga podjecia odpo-
wiednich dziatan, majacych na celu
redukcje emisji CO,, takich jak wdro-
Zenie nowoczesnych, energoosz-
czednych technologii i usprawnie-
nie proceséw produkcyjnych, i to nie
tylko przez firme Tetra Pak, ale takze
przez jej dostawcow.

Sprawdz sam!

Dominik Dobrowolski
z Minister Srodowiska Danii, Ida Auken

Jesli chcesz sprawdzi¢, ile dwutlenku wegla jest emitowane do atmosfery
podczas produkcji réznych opakowan Tetra Pak, odwiedz nasza strone www.
tetrapak.com i skorzystaj z zamieszczonego tam kalkulatora emisji CO,. Przy-
ktadowo, podczas produkcji standardowego, jednolitrowego opakowania
Tetra Brik Aseptic z zamknieciem ReCap wytwarzane jest okoto 59 g dwutlen-
ku wegla. Dla poréwnania, wtaczony przez jedng godzine telewizor LCD o
mocy 300 W powoduje emisje okoto 111 g CO,, a jedno mycie naczyn w zmy-
warce powoduje wyemitowanie 370 g dwutlenku wegla.

Wspieramy akcje ,Stop CO, — Rusz sig”

Bardzo chetnie bierzemy udziat w réznorodnych akcjach proekologicznych

i edukacyjnych, do ktérych nalezy réwniez »Stop CO, — Rusz siel«.

Jest to kolejna spektakularna, tym razem zimowa, wyprawa rowerowa pana
Dominika Dobrowolskiego, ktora ma na celu zwiekszenie swiadomosci eko-
logicznej Polakéw i konsumentéw w catej Europie. Znany ekolog i podréznik
pokonat blisko 1000 km z Wroctawia do Kopenhagi i dotart do stolicy Danii w
momencie, kiedy kraj ten uroczyscie przejat od Polski Prezydencje w Radzie
Unii Europejskie;j.

.Poprzez prowadzong przeze mnie akcje »Stop CO, — Rusz siel« i wyprawe
rowerowg z Wroctawia do Kopenhagi chciatbym zwrécié uwage mieszkancéw
Polski i catej Europy na to, ze kazdy z nas ma wptyw na srodowisko naturalne.
Czesto zapominamy o tym, Ze poprzez nasze dziatania kazdego dnia moze-
my zrobic¢ co$ w celu powstrzymania niekorzystnych zmian klimatycznych na
ziemi, jak choéby przesiadajgc sie z samochodu na rower. Bardzo cieszy mnie
wsparcie firmy Tetra Pak dla tej inicjatywy. Zycze nam wszystkim, aby wiecej
firm poszto za jej przyktadem w kwestii aktywnych dziatar na rzecz ochrony
srodowiska naturalnego.” — powiedziat pan Dominik Dobrowolski.

Zdjecia i relacje z wyprawy Dominika Dobrowolskiego mozna sledzi¢ na stronie www.cycling-recycling.eu.
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Kampania telewiz2yj
Smietanki’E

iGemina Aseptic

COC 0

z wezesniej SM ROTR zastgpita
prowadzita kampani oje dotychczasowe opakowania
wa $mietanki Delik 12% w no ietanek UHT o pojemnosci 500 ml
_ opakowaniach Tetra/@emina owacyjnym opakowaniem 4
tic. Spoty reklamowewspierajz sokiej funkcjonalnosci - Tetra
e produktu, ' ina Aseptic 500 ml. Nowy forma
nopolskich owania jest bardzo por
W trze% ieszczone pod kate
ampanii byto utatwia nalewanie $mietanki.
snego wize- ROTR jest pierwszg na polskim
i Delik w no-
ypakowaniach.

: Spétdzielnia Mlecza

ku mleczarnia, oferujaca konsu-
ntom produkty w opakowaniach
ra Gemina Aseptic.
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