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Tuft press pa livsmedelsindustrin

Den dynamik vi har pa
mejerimarknaden i dag
kunde nog ingen forestdlla
sig for bara ett dr sedan.

OSTPRISERNA AR PRESSADE, mjolk-
pulverpriserna likasa, detalj-
handeln trycker pd och vill
sdnka butikspriserna ytterliga-
re. Som foljd av detta har meje-
rierna varit tvungna att sdnka
avrékningspriset vilket &ven
gor det oroligt i bondeleden.
Allt sammantaget leder detta
till strukturférandringar och
nya samarbeten, i Sverige, men
dven i 6vriga Norden.

I ALL DEN HAR TURBULENSEN &r
manga mejerier dvertygade om
att de kan fa en premie om de séljer lokalt. Fler och fler bénder
sOker nya sétt att tjdina pengar pa, eftersom mjolkpriserna stén-
digt sdnks. Genom att sjilva ta hand om sin mjélk kan de till
storre del paverka priset eftersom konsumenter kan ténka sig
att betala mer for lokalproducerad mjolk. Men de sma mejerier-
na dr ocksa mycket sarbara, det rader tuffa villkor for alla i den-
na pressade bransch.

KONTRAKTEN BLIR KORTARE och det har aldrig varit svarare att
forutse forsaljningspris och kostnad for vara kunder. Vi féljer ut-
vecklingen med spanning och ténker gora allt for att vara er
bésta leverantor i dessa svara tider. Tetra Paks affarsverksamhet
har till stor del byggt pa langa serier och vi arbetar idag aktivt
med att béttre anpassa oss till er verklighet for att kunna erbjuda
mer flexibla 16sningar.

INNEHALL MORE 1:09

MJOLK OCH JUICE har av tradition statt sig vél i tider av svarare
ekonomi, det &r frimst viardeadderade produkter som tappat
forsaljningsmaéssigt. Manga av vara kunder har den stora foérde-
len att producera produkter som historiskt sett inte drabbats s&
hart av lagkonjunkturer. Vi ar glada &ver att vara leverantorer
till denna industri och kan, till skillnad fran manga andra bolag
idag, konstatera att vira volymer stér sig vil. Aven om vi mérker
att stora investeringar oftare skjuts pa framtiden. Vi séljer fler
effektivitetshojningar pé befintliga maskiner &n nysatsningar pa
dyra produkter i nya format.

VARA KUNDER ser Gable Top som framtidens férpackningslos-
ning for mjolk och vi tanker se till att vi blir den basta leveranto-
ren for detta system, ocksa. Vi har en bra produktportfélj med
var Tetra Rex forpackning, med bra priser och en fabrik som hal-
ler absolut varldsklass och som dessutom &r optimalt placerat
ndra ravaran, mitt i Norden. Maskinerna tillverkas numera i
Sverige vilket dven bidrar till att vara kunder i Norden kan vara
med och paverka. Vi har under det senaste aret vunnit manga
afférer inom Gable Top omradet med vart Tetra Rex system och
tackar for fortroendet. Lds mer om Tetra Rex Plus med extra stor
Oppning pa sid 13.

LAT MIG AVSLUTA med att konstatera att vi under det forsta
halvaret av 2009 sett forvanansvart manga framgéngsrika lan-
seringar och det far mig att tro pa en ljus framtid inom livsmed-
elsbranschen. Jag 6nskar er alla en solig, varm och avslappnan-
de sommar. Givetvis med bra forséljning.
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Vi slackte for klimatet

Tetra Pak var ett av de foretag som slackte
lamporna under Earth Hour, Varldsnatur-
fonden WWFs klimatmanifestation. Earth
Hour startades i Sydney 2007 och har pa
kort tid vuxit till ett globalt initiativ.

Varldsnaturfonden WWF rak-
nar med att ndra 1 miljard
manniskor varlden &ver slack-
te lamporna foér klimatets
skull den 28 mars 2009.

Syftet med Earth Hour &r
att mana varldens ledare till
att fatta bra och modiga be-
slut for den globala miljén,
som till exempel att minska
utsldppen och energiférbruk-
ningen.

Vart deltagande bestod i
att slacka ljuset och fasad-
belysningen pad samtliga
Tetra Pak anldggningar i Sve-
rige.

Tetra Pak i Sverige valde
att delta vid Earth Hour efter-
som vi vill vara med och ska-
pa opinion kring milj6- och

klimatfragan. Vi har infér och
efter Earth Hour tagit tillfallet
att informera om Tetra Paks
klimatarbete och vad vi alla
tillsammans kan goéra bada
pa arbetet och hemma for att
minska klimatpaverkan. Earth
Hour har varit en kick-off fér
vart fortsatta klimatarbete
som &r i fokus i Norden un-
der 2009.

— Energibesparingen under
just denna timme var margi-
nell, beréttar Patrik Nilsson,
ansvarig for Teknisk Fastig-
hetsservice inom Tetra Pak.
Syftet med aktiviteten var ju
inte i forsta hand att spara
energi utan att synligt mar-
kera vart stod for klimatfra-
gan. Daremot kan vi alla hjal-

pas at med att minimera var
energianvandning alla andra
dagar. Exempel pa sma enkla
atgarder som sparar energi
ar till exempel att slécka lam-
pan och datorskdrmen pa ar-

betsplatsen nar man gar
hem, att inte lata portar och
fonster std Sppna i onddan
och att stdnga av maskiner
och &vrig utrustning nar de
inte anvands.

Ny svensk hemsida - www.tetrapak.se

Vélkommen till var nya,
uppdaterade och utdkade
svenska hemsida som vi
lanserade i mars. Har

finner du massor av infor-
mation om vara produk-
ter, tjanster och affars-
16sningar. Du kan ocksa

ldsa mer om vart miljo-
arbete och ta del av vara
senaste nyheter pa den
svenska marknaden.

Tetra Pak
Dairy Index

Miljoner ménniskor virlden
6ver konsumerar mjolk, varje
dag. Mjolk anses utgdra en
viktig del av en hilsosam diet,
for s&vdl barn som vuxna.
Den 1 juni lanserade vi vart
nya Tetra Pak Dairy Index, en
rapport som kommer tva
ganger per ar och ger en bra
inblick i dagens mejerisektor
och de globala trender som
driver utvecklingen. Lds mer
pa www.tetrapak.se.



ATERVINNINGEN OKAR

tervinningsgraden i Sverige for
pappersforpackningar inklusive

wellpapp och vitskekartong ge-

nom Returkartong AB nadde 74 procent
ar 2008 (72,6 procent 2007). Malet som
sattes 2005 ar 65 procent.

u har vi lanserat var
Hallbarhetsredovis-
ning for Tetra Pak i

Norden 2008 - pa nétet.

TetraPakProtects.se dr en
webbsida for att kommunice-
ra miljoarbetet mer interak-
tivt med olika intressenter.
Initialt &r sidan uppbyggd
kring Tetra Pak i Nordens
hallbarhetsredovisning 2008.
Sidan kommer successivt att
byggas ut och uppdateras
med nyheter, reportage och
artiklar.

Vi kommer inte enbart att
fokusera pa Tetra Paks hall-

allbarhet pa natet

barhetsarbete utan vill ocksa
ta upp allméngiltiga &mnen
som exempelvis klimatfragan,
hélsa och livskvalitet. Ambi-
tionen &r att innehallet ska
vara larande och serifst, utan
att vara torrt och att alla ska
finna nagot av intresse. Pa
sikt vill vi ocks& komplettera
med egna sidor for barn och
ungdomar.
TetraPakProtects.se &r upp-
byggd som en dagstidning pa
nétet. Det ska vara latt att
hitta det man soker och man
ska férhoppningsvis fangas av
en tilltalande grafisk form

med ett modernt bildsprak
och intressanta texter. Pa si-
dan finns naturligtvis ocksé
lankar till andra relaterade
interna och externa sidor.

En tryckt version av Hall-
barhetsredovisningen som fo-
kuserar mer pa miljonyckeltal
gar att bestélla via:
angela.lovgren@tetrapak.com

Konferens om hallbar affarsutveckling

Hakan Pettersson, Marknadsdirektor Tetra Pak Norra Europa
och Eva Axelsson, miljéchef Tetra Pak Norden pratar med en
besdkare i Tetra Paks monter pa Sustainability Day.
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or femte aretirad arrang-
Ferade Miljoaktuellt och

Néringslivets Miljochefer
Sustainability Day, Sveriges
storsta konferens om hallbar
affarsutveckling.

Néstan 600 personer kom
till Sustainability Day i Fol-
kets Hus i Stockholm den 23
april, for att diskutera héll-
bart foretagande i framtiden.

Tetra Pak var en av 31 ut-
stillare. Tetra Paks monter
fokuserade péd fornybarhet.
En fiberbaserad férpackning
som véitskekartong har en
klar fordel jamfort med en
forpackning baserad pé icke
fornybara material. Fornybar-
het innebér resurser som byg-
ger pé fotosyntesen och som

inte bidrar till 6kade utslédpp
av koldioxid. Cirka 75 procent
av Tetra Paks ravaror for till-
verkning av férpackningar
kommer fran en fornybar kil-
la - skogen.

Tetra Pak hade ett stort an-
tal besokare i montern.
Manga stéllde fragor om vara
férpackningar, om plastkor-
kar, atervinning och om vért
miljoarbete.

En tdvling arrangerades
ocksd. P& frdgan om hur
manga mjolkforpackningar
man kan goéra av ett normal-
stort trdd var det en person
som néstan lyckades pricka in
svaret, som dr 9 000 forpack-
ningar.



Oatlys nya dekor
for Tetra Brik
Aseptic 1000 ml
Slim férpackning
med SlimCap
skruvkork.

Oatly i

nder varen har Oatly
U lanserat ett nytt for-

packningskoncept
med ett frascht och modernt
formsprak.

Forpackningarna har fatt
ett nytt grafiskt uttryck som

ny kostym

bittre lyfter fram det som
Oatly stér for — hilsosamma,
sunda livsmedel med god
smak som gor gott. Designen
sticker ut i kyldisken med sina
starka bakgrundsfiarger och
ett bildsprak som lyfter fram

de goda smakerna.

—Med den nya designen vill
vi att alla som &r intresserade
av en hilsosam livsstil ska fa
upp 6gonen for den nyttiga,
naturliga och goda drickbara
havren, siger Asa Lundstrém,

HAVREDRY(k+
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marknadschef pa Oatly. Hav-
ren har manga speciella och
hélsosamma egenskaper, vil-
ket bidrar till att havren &r ett
populért alternativ for de som
dr mana om sin hélsa och sitt
vélbefinnande.
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ormpack dr en 6ver-
enskommelse om en
svensk materialnorm

for material och produkter
avsedda att komma i kontakt
med livsmedel. Enligt Norm-
packs stadgar ska foretag
ha ett system for egenkon-
troll for att sdkra att dess
produkter lever upp till
Normpacks materialnormer.
Certifikaten géller i tva ar

""'--...
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och maste sedan uppdate-
ras.

Tetra Pak har Normpack-
certifikat for forpackningar-
na: Tetra Brik, Tetra Brik
Aseptic, Tetra Classic Aseptic,

Tetra Rex, Tetra Prisma
Aseptic, Tetra Top, Tetra
Gemina Aseptic, Tetra Recart
och Tetra Brik Edge samt sug-
ror. Dessa ar giltiga till och
med april 2011.

Forpacknings-

avqifter

roducentansvaret  for
P forpackningar géller alla

typer av forpackningar
— konsumentforpackningar, se-
kundéra foérpackningar och
transportforpackningar. Mate-
rialbolagen har sedan starten
hanterat alla typer av forpack-
ningar fér producenternas rak-
ning.

Under senare ar har vissa
producenter av ekonomiska
skal sjélva tagit 6ver ansvaret
i synnerhet for transportfor-
packningar. Det innebér att
materialbolagen alltmer har
kommit att hantera konsu-
mentforpackningar, vilket
avspeglar sig i fordndra-
de och differentierade
forpackningsavgifter dar
principen har varit att
varje forpackningsslag i
stort sett ska béra sina
egna kostnader.

Fran den 1 januari 2009 ar

avgiften for véatskekartong
0,50 kr/kg. En sénkning av
avgiften med 10 Ore sedan
2008. Med vétskekartong
avses kartongforpackningar

som &r plastbelagda pa insi-
dan och som anvénds for pro-
dukter sasom mjolk, juice,
krossade tomater, saser och
soppor med mera.
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Swed-jam lanserar till en bérjan atta produkter under varuméarket KALAS i Tetra Gemina Aseptic 1000 ml férpackning.

KALAS FRAN VARMLAND

Det varmlandska livsmedelsforetaget Swed-jam AB har lanserat
atta nya produkter i Tetra Gemina Aseptic 1-liters férpackning
med skruvkork for sina valkénda och populéra juicer, drycker,
fruktkramer och fruktsoppor under varumarket KALAS.
Swed-jam lanserar till en borjan tva juicer (apelsin och apple),
tre fruktkramer (jordgubb, hallon och aprikos/persika) och tre
fruktsoppor (nypon, blabar och frukt).

ihar valt att satsa pa
en ny, konsument-
vanlig forpackning
med skruvkork for
vara KALAS-produkter, séger
Goran Bodén, VD Swed-jam
AB. Med den nya forpackning-
en kan vi differentiera vara
produkter gentemot andra va-
rumérken och vi blir férst med
en héllvanlig skruvkork for
krdm. Vi rdknar med att lyfta

vart sortiment samt Oka for-
sdljningen med denna investe-
ring.

Tetra Gemina Aseptic for-
packningen har en anvéndar-
vénlig skruvkork som gor for-
packningen lika latt att 6ppna
som tillsluta. Den &r grepp-
vanlig och enkel att hélla ur
tack vare den lutande toppen.

Tetra Gemina Aseptic for-
packningen med skruvkork

lanserades av Tetra Pak hos-
ten 2007. Férpackningen pro-
duceras idag pa ett tiotal
marknader, frimst i Central-
europa, bland annat Frankri-
ke och Spanien.

Swed-jam férst i Norden

Forpackningen finns i tre
storlekar, 500, 750 och 1000
ml, samtliga med ett grepp-
vénligt fyrkantigt bottenfor-

Hemlagad smoothie

fran Danmark

Det danska foretaget Scandic
Food har tagit fram en bas for
att man l4tt och smidigt ska
kunna gora sin egen smoothie
hemma. Basen ar krdmig med
vaniljsmak och glutenfri. Den
forpackas i Tetra Brik Aseptic
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1000 ml férpackning, sa basen
récker till smoothies &t hela fa-
miljen. Pa férpackningen finns
recept och tips. Blanda bara
frukter, béar eller juice i basen
och drick den fardiga smoot-
hien kylskapskall.

Blanda 150 g frysta
jordgubbar och 150 ml
apelsinjuice med 200 ml
Streamline Smoothie
Base och njut av en
vélsmakande smoothie.

mat och den sluttande toppen
som ger forpackningen dess

unika hallegenskaper.
— Swed-jam é&r var forsta
kund i Norden med

Tetra Gemina Aseptic forpack-
ningen, berdttar Jonny Olsson,
VD Tetra Pak Sverige AB.
Detta ar en mycket viktig lan-
sering for oss och vi &r stolta
Over att kunna erbjuda vara
kunder forpackningen, som
en ny viktig spelare i var breda
produktportfdlj.

— Vi kommer att lansera
fler produkter i den nya for-
packningen och da &ven i an-
dra storlekar vilket framover
kommer att ge oss bra mojlig-
heter att nd nya malgrupper,
avslutar Goéran Bodén, VD
Swed-jam AB.
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Arets tema pa Roskildefestivalen ar
klimatet. Tetra Pak kommer att finnas pa
plats och informera om vart miljoarbete.

Orra aret inledde

Tetra Pak Norden

ett samarbete med

Roskildefestivalen i
Danmark. Vi tog fram en unik
design for Roskildefestivalens
eget rattvisemarkta vin i
Tetra Brik Aseptic 1000 ml
férpackning med rivoppning,
en av vara mest miljéanpas-
sade forpackningar. Vi deltog
eftersom vi sdg det som ett
bra tillfdlle att berdtta om
kartongférpackningens milj6-
fordelar direkt med konsu-
menter. Vi fick ett mycket

positivt mottagande pa festi-
valen och i ar har vi valt att
utoka samarbetet.

Réattvisemarkt Roskildevin
Arets tema pa Roskildefesti-
valen &r klimatet. Festivalled-
ningen vill informera om och
vara en 6gondppnare for kli-
matfordndringarna  genom
att inspirera till personlig
handling. Roskildefestivalen
vill visa att detta &r en festival
som jobbar seriést med miljo-
fragan.

Tetra Pak kommer att finnas

a0 e

pa plats med en lounge dér vi
ska informera om vart miljo-
arbete samt hoja medvetenhe-
ten om vilka fordelar det finns
med att vilja en kartongfor-
packning. Aven i &r kommer
det rattvisemarkta Roskildevi-
net att sdljas pa festivalen.
Nytt for i ar dr dock att vi &ven
bidragit med att ta fram desig-
nen till en ”"Roskildejucie” i
Tetra Brik Aseptic 500 ml for-
packning. Bada produkterna
kommer att finnas till forsélj-
ning, bland annat i var lounge,
dér besokarna kan sla sig ner i
vara skona soffor och ta en
paus fran musiken med en
fika eller ett glas vin. Vi vill
oppna upp for en dialog med
festivaldeltagarna och hoppas
att var lounge ska bjuda in till

CAUQuEN
. WHITE WINE

TETRA PAK OCH KLIMATET PA =

ROSKILDE-
FESTIVALEN

INIM a3y
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manga intressanta diskussio-
ner om klimatet och miljon.

Viktig aktor

—Vi ser Roskildefestvialen som
en viktig aktor inom miljo-
omrddet i Danmark, sdger
Eva Axelsson, miljochef
Tetra Pak Norden. Samarbe-
tet dr en del av vart miljo-
arbete i Danmark under
2009/2010. Vi kommer under
en av festivaldagarna att bju-
da in kunder och andra vikti-
ga representanter inom miljo-
omradet, for att 6ppna upp
en dialog om vart fortsatta
miljéarbete i Danmark dar vi
ser COP 15 i i Kdpenhamn i
december som den stora ars-
avslutningen.

i ik
FAKTA 'ROSKILDEFESTIVALEN

+' |F5rsta Roskildefestivalen hélls

1971% Medi75:000 b&sckare per

! .dag, 20000 Volontirer som ar-

sbetar fére, under och efter festi-

V?I?n, 5,000 journalister och
3000 drtisteridr det totalt 4
110 000 personer pa plats:

Det &r-dubbelt sa ménga som i
staden Roskilde. Arets festival
pagar.mellan 2-7 juli, med ma;j-
lighet att tltarredan fran 28 juni.

A N
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JONAS LOSNINGAR
GER BRANSLE

TILL DEN KREATIVA PROCESSEN

Jonas Eklund ar Creative Designer pa
Tetra Pak i Norden. Han hjalper handgrip-
ligen Tetra Paks kunder att fa inspiration
till nya forpackningskoncept genom att
skapa spannande dekorer pa testférpack-
ningar, sa kallade mock-ups.

bland kan det faktiskt se
ut som tomtens julverk-
stad i vara prototyplabb
nér vi arbetar med deko-
rer till nya férpackningsidéer,
sdger Jonas och skrattar. Jo-
nas arbetar néra Tetra Paks
kund- och produktansvariga
och har en viktig roll tidigt i
inforséljningsprocessen.
Forpackningsprototyper an-
vands till stor del for att ska-
pa inspiration och ge kunder-
na nya idéer till hur férpack-

Jonas Eklund skapar férpackningsprototyper at Tetra Paks kunder.

ningarnas utseende kan an-
vandas for olika innehall.

— Vi forsoker ligga lite
langre fram i tiden trendmés-
sigt i vart designarbete och vi
har majlighet att ta ut sving-
arna. Ibland kan det kanske
bli lite val spdnnande 16s-
ningar, men vi forsoker alltid
vdva in kundernas varumaér-
ken och grafiska profil i for-
packningen och arbetar
mycket med att ge prototy-
pen nagra ytterligare dimen-

I at

sioner, berittar Jonas som
borjade som Creative Desig-
ner for drygt ett ar sedan.
Han har arbetat pa Tetra Pak
i flera ar, bland annat som
art director pad Tetra Paks
inhouse-reklambyra.

Viks fér hand

De mock-ups, forpacknings-
prototyper, som tas fram
produceras med hjilp fran
prototypverkstader inom
Tetra Paks utvecklingsavdel-
ning och produktbolag. Alla
forpackningar gors i ratt ma-
terial och viks ihop f6r hand
efter konstens alla regler.
Slutresultatet blir s& natur-
troget som mojligt och ligger
néra en massproducerad for-
packning, ibland till och med
battre. Som designer av for-
packningar kravs det stor
kunskap om produktportfol-

Tetra Gemina Aseptic &r en ny foérpackning dar Jonas Eklunds prototyper hjélper kunderna att
hitta nya férutsattningar fér en spannande dekor.

- Tetra Gemina Aseptic har en mer upprest takas dar sidopanelen fér ett unikt utseende,
beréttar han. Utmaningen ligger i att hitta kreativa |6sningar till de nya ytorna.
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jen och nérhet till teknikerna
och tryckeriet.

— Det tar drygt tva veckor
frén att vi har fatt in en for-
fragan och konceptbrief till
att vi kan presentera en idé-
forpackning, berdttar Jonas
som producerar cirka fem
hundra mock-ups varje ar
med god hjilp av de olika
prototypverkstdderna inom
produktbolagen.

— Det finns otroligt mycket
kunskap inom Tetra Pak och
det d&r min utmaning att for-
medla detta pa ett kreativt
och inspirerande satt till vara
kunder.

De vanligaste prototyperna
ror framforallt fordandringar i
storlekar dédr kunderna vill se
hur en design kan appliceras
pa en mindre eller storre for-
packningstyp. Och dér gér det
inte bara att flytta dekoren ef-
tersom proportionerna pa for-
packningarna skiljer sig at.

Globalt natverk

— En mock-up kan ocksé
anvéndas for promotion, som
nir Harrod’s anvande
Tetra Classic som inbjud-
ningskort, berdttar Jonas.

Jonas avdelning arbetar
mot manga olika marknader
och kunder. Dessutom for-
dndras stdndigt forutsittning-
arna, eftersom man alltid
stravar efter att ligga steget
fére med avseende pé trender
och kategoriforstaelse.

— Jag har kolleger i bland
annat Holland, Egypten och
USA dér vi har ett utbyte och
hjélper varandra nér det gil-
ler att anpassa mock-ups till
olika geografiska och kultu-
rella omraden. Senast var det
en Tetra Pak kund i Korea
som vill lansera en forpack-
ning med europeiskt utseen-
de och dé ar det en stor fordel
med ett globalt natverk.



Tetra Paks nio olika

produktvarumérken for
férpackningar har fatt
en enhetlig och inspi-
rerande designkostym.

NATURE’S PAPER GER INSPIRATION

Hur fangar man sjalen i en forpackning. Gar det? Tetra Pak gav upp-
draget at tva unga designers fran en svensk designbyra. Resultatet
blev en visualisering av Tetra Paks nio olika produktvarumarken
baserad pa papperets oandliga mojligheter i form och farg.

atrik Duvander, Se-

nior Communica-

tions Manager, har

lett projektet att ska-

pa ett en genomgéende attrak-
tiv och inspirerande dekor.

— Tetra Paks forpack-

ningsportfolj &r bred och djup
och bestar av flera produktva-
rumaérken som erbjuder manga
mojligheter for vara kunder. Vi
ville skapa en kollektion som
visar alla férpackningsstorle-
kar som finns idag och fanga

sjalen i produktvaruméirkena,
sdger han. Utmaningen lag
ocksd i att skapa ett gemen-
samt tema som kan anvéndas
vid méssor och events.
Kollektionen Nature’s Paper
innehaller mer &n 100 forpack-

ningsstorlekar. De kombineras
med en blandning av 6ppning-
ar sa att den fulla bredden och
djupet av Tetra Paks erbjudan-
de visas.

— Designerna valde att arbe-
ta med papper som genomga-
ende tema pa displayerna, de
har rivit, vikt, staplat och byggt
olika motiv som sedan fotogra-
ferats och bilderna har anvénts
i dekorerna, séger Patrik Du-
vander.

Interaktiv 3D genom LineXplorer

Virtuella

forpackningsmaskiner

etra Pak har tagit fram
T ett nytt interaktivt och

3D baserat presenta-
tionsverktyg for férpacknings-
maskiner. Nu behéver du inte
vara pa plats for att titta nar-
mare pa en férpackningslinje.
| juni blir det premiéar for det
nya verktyget.

Tetra Paks multimediabase-
rade verktyg, LineXplorer,
innehaller information om all
utrustning som anvénds for
att producera Tetra Pak for-
packningar.

— En forpackning ér latt att
visa upp, men vara maskiner

utgdr en stdrre utmaning, be-
rattar Patrik Duvander, som
har varit drivande i utveck-
lingen av det nya presenta-
tionsverktyget.

- Jag tror att det blir sarskilt
vardefullt i det forsta motet
med en kund eftersom det
ger en bra oOversikt dver var
utrustning.

Line Xplorer ar uppbyggt
for att arbeta med eller utan
en presentator. Det innebar
att den kan anvandas i kund-
moten eller av Tetra Pak utbil-
dare for att informera nyan-
stéllda. Den kan stallas upp

pa méssor for bestkare att
klicka runt. Eller sa kan an-
stéllda helt enkelt anvanda
det for att 6ka sin egen kun-
skap om Tetra Paks utrust-
ningsportfol].

Premidren sker i Brasilien

den 16 juni da LineXplorer
kommer att anvandas pa
en stor process- och férpack-
ningsmassa. Senare under
aret  kommer LineXplorer
aven att finnas pa Tetra Paks
internationella hemsida.



HUR MYCKET VATTEN GAR DET AT FOR
ATT PRODUCERA OLIKA LIVSMEDEL?

1 liter apelsinjuice 170 liter
1 kg majs... 900 liter
1 liter mjol 1 000 liter
1 liter kaffe.... .... 1100 liter
1 kg vete .. .... 1 350 liter
1 kg ris.. 3000 liter
1kgost.... ....5 000 liter
1 kg biff 16 000 liter

KALLA: WATERFOOTPRINT.ORG




Att spara energi, minska spill och fa ner
koloxidutslappen fran verksamheten kan
hjalpa till att betydligt minska driftkostna-
derna. Detta ar anledningen till att foretag
som infor ledande miljoprogram ofta far

en konkurrensfordel.

Or att n& de uppsatta
klimatmaélen &r effek-
tiva produktionsan-
laggningar med snal
energiforbrukning av avgor-
ande betydelse for vara kun-
der, berédttar Eva Axelsson,
miljochef Tetra Pak i Norden.
Energibesparingar leder inte
bara till 1agre koldioxidbelast-
ning, utan &dven till lagre
driftskostnader.

—Med Design for Environment in-
tegreras miljoaspekter med
produktutveckling och design av
processlinjer, berattar Lars Lun-
dahl, miljochef Tetra Pak Process-
ing Systems.

Flera av vara kunder har
mal for att reducera sina kol-
dioxidavtryck, carbon foot-
print, och satsningar pa att
minska sina vattenavtryck,
water footprint, blir allt vanli-
gare. Med en ldgre vattenfor-
brukning i produktionen ges
ytterligare konkreta pengabe-
sparingar  samtidigt som
farskvattenresurserna sparas.

Tetra Pak satsar pa att ut-

FOTO: STEWEN QUIGLEY

veckla férpacknings- och pro-
cesslosningar som ska mini-
mera spill och reducera
forbrukningen av vatten, en-
ergi och disklésning pa kun-
dernas anldggningar. Detta
utvecklingsarbete, kallat Mil-
jodesign, eller Design for
Environment (DfE) 4dr en me-
todik som idag tillimpas un-
der utvecklingen av process-
och forpackningslésningar,
fran komponenter och modu-
ler upp till hela produktions-
linjer och anldggningar.

Med Tetra Paks nya pro-
cesslosning for UHT mjolk-
produktion, Tetra Lactenso
Aseptic, kan kunderna till ex-
empel minska produktions-
forlusterna med 40 procent.
Detta minskar miljobelast-

—Valet av forpackning har en
viktig paverkan pa miljon och vara
forpackningar bestar till 2/3 delar
av kartong som dr en fornybar
resurs, sdger Eva Axelsson,

miljochef Tetra Pak i Norden.

ningen fran processens ut-
sldpp, men dven miljopaver-
kan i hela produktionskedjan.
Med design av varmevéaxlare
med vérmedverféring pro-
dukt-till-produkt kan upp till
92 % av energin atervinnas.

Energibesparing med upp
till 75 % kan vidare goras
med hjélp av en funktion som
automatiskt minskar flédet i
stand-by ldge.

— Ett bra exempel pa vat-
tenbesparing &r var nya
modul for ostproduktion,
Tetra Tebel Casomatic SC7,
som minskar vattenférbruk-
ningen med mer &n 60 pro-
cent, sidger Lars Lundahl, mil-
jochef Tetra Pak Processing
Systems.

Férpackningslésningar
Design for Environment ger
ocksa fordelar pa forpack-
ningssidan. Tetra Pak iLine ger
till exempel vara kunder moj-
lighet att driva sina verksam-
heter med storre miljeffekti-
vitet genom att minska spill,
vatten och energiférbrukning.
I genomsnitt anvdnder dessa
nya Tetra Pak fyllningslinjer
omkring 10 procent mindre
vatten &n tidigare fyllningslin-
jer. De mer robusta och drift-
effektiva Tetra Pak iLine 10s-
ningarna ger kunderna en
hogre kapacitet och minskade
driftkostnader med upp till
40 procent, beroende pa kon-
figureringen.

— Vara forpackningar viger
lite, vilket ger fordelar under
transporter och de gar att
atervinna, avslutar Eva Axels-
son. Vi arbetar for att uppna
ett ambitiost mal att endast
kopa kartong fran pappers-
bruk som &ar sparbarhetscerti-
fierade enligt den hogsta
standarden, Forest Steward-
ship Council (FSC), fran och
med 2015.
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sKOGSBAR

BARNENS NYA TORSTSLACKARE

Coca-Cola har lanserat en ny produkt pa
svenska marknaden, Bonaqua Silver i
Tetra Brik Aseptic 200 ml férpackning.

Det ar ett smaksatt vatten for barnfamiljen
och finns i smakerna citron och skogsbar.

et hér ar en helt ny

produktkategori,

beréttar Malin Ols-

son, marknads-
koordinator for vatten pa
Coca-Cola Nordic. I vara
marknadsundersokningar sag
vi att det fanns ett stort in-
tresse for smaksatt vatten i
Tetra Brik Aseptic forpack-
ning. Vi har ju redan storsél-
jaren MER i den férpackning-
en. Malin Olsson hoppas pa
en "Add-On” effekt, det vill
sdga att konsumenterna ska
kopa bade MER och Bonaqua
Silver, d& de kompletterar
varandra.

Bonaqua Silver finns i

FAKTA

Coca-Colas  produktportfolj
sedan tidigare, bade som kol-
syrad och icke-kolsyrad vari-
ant, och i flera smaker, detta
dr dock premiér for Bonaqua
Silver i Tetra Brik Aseptik
forpackning. 7 procent av
den svenska vattenmarkna-
den utgdrs av icke-kolsyrat
vatten didr Bonaqua Silver &r
marknadsledare inom IC (IC -
Instant Consumption) for-
packningar. Bonaqua Silver
vaxte med 30 procent under
2008. Enligt Malin Olsson
star Bonaqua Silver i TBA for
bade miljomedvetenhet och
kvalitet. Det &r en torstsldck-
are i en utméarkt "On-the-Go”

Coca-Cola etablerades i USA 1886 och finns idag i mer &n 200 lander.
Coca-Cola Nordic Business Unit bestar av Danmark, Finland, Island,
Norge och Sverige med huvudkontor i Danmark. | respektive land arbetar
man lokalt tillsammans med Coca-Cola Drycker Sverige, Coca-Cola
Drikker, Carlsberg Danmark, Oy Sinebrychoff Ab och Vifilfell.

Samtiliga &r registrerade varumérken och tillhér The Coca-Cola Company:
Coca-Cola, Coca-Cola Light, Coca-Cola Zero, Coca-Cola Light plus, Fanta,
Fanta Free och Sprite, Sprite Zero, Bonaqua, Bonaqua Silver, Kildeveeld,
Kurvand, Ramlésa (i Danmark), Nestea, Powerade, MER, Minute Maid, Burn,
Hyvaa Paivaa, Urge, Kuli, Seagram’s, Carlsberg Sport, Tab X-tra, Kinley
Bonagqua Silver is a trademark of The Coca-Cola Company ® 2008 The Coca-Cola Company
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forpackning for familjens ut-
flykter.

— Vi har fatt manga passio-
nerade omdOmen, beréttar
Malin, och forédldrarna ser
mycket positivt med produk-
ten. Bonaqua Silver i TBA an-
ses vara en ren produkt, base-
rad pé svenskt killvatten fran
Hanvedens kélla i S6derman-
land. Den innehéller inga
konserveringsmedel och den
kénns helt ratt att servera till
barn. Att vattnet sedan &r
smaksatt, ger produkten ett
positivt mervérde. Produkten
innehaller fruktsocker som
bidrar till att ge den goda
smaken. Méngden fruktsock-
er i Bonaqua Silver i TBA, ir
motsvarande det som finns i
ett halvt dpple.

Héga férvantningar
Utmaningen, enligt Malin
Olsson, &r att Bonaqua Silver
i TBA forpackning ar en ny
kategori och en ny produkt.
Det innebdr att Bonaqua
Silver maste synliggoras for
att konsumenterna ska bli ny-
fikna pa produkten.

— Den har funnits i butik se-
dan 1 april och i maj startade
vi en annonskampanj i foréald-
ramagasin som bland andra
Mama och Vi Foréldrar.
Bonaqua Silver i TBA finns i
singelpack, for bensinmackar
och kiosker, och i 3-pack for
dagligvaruhandeln.

—Da det &r en ny produkt &r
det viktigt att fa konsumenter

- Vi vill vara med och driva
utvecklingen och genom ett
innovativt nytdnkande utveck-
lade vi konceptet Bonaqua
Silver i TBA, sédger Malin Ols-
son, marknadskoordinator pa
Coca-Cola Nordic.

att smaka, forklarar Malin, sa
under lanseringen ligger beto-
ningen pa produktutdelning.

Dessutom kommer Bonaqua
Silver att medverka med olika
aktiviteter pad nojesfélt och
djurparker i hela Sverige un-
der sommaren.

— Vi har hoga férvantningar
pa den hér lanseringen efter-
som produkten fatt mycket
bra feedback i alla tester
och undersokningar. Dekoren
kommunicerar en god pro-
dukt, med en smak som bar-
nen tycker om, den ar lekfull
och stilren och passar barnfa-
miljen perfekt, avslutar Malin
Olsson.



EXTRA STOR SKRUVKORK MED

Tetra Rex Plus

Konkurrensen for takasférpackningar

ar hard i Europa, inte minst i Norden.
En viktig faktor som driver utvecklingen
av produkterna ar skruvkorkar. De ska
vara latta att 6ppna, halla ur och stanga.
Nu kan Tetra Pak erbjuda en sadan
|6sning: Tetra Rex Plus.

etra Rex Plus dr en

takasforpackning

med stor panelyta

pa toppen som ger
plats for stérre skruvkork.
Med en extra stor Oppning ar
det lattare att gripa tag om
och oppna locket samt hilla
ur forpackningen. Det dr &ven
utmarkt for trogflytande pro-
dukter, som yoghurt och
smoothies — men passar lika
bra for mjolk- och juicepro-
dukter.

Den nya skruvkorken Twist-
Cap Plus 6ppnas i ett steg, vil-
ket gor den mycket funktio-
nell och latthanterlig. Skruv-
korkséppningen ar under ut-
veckling och har hittills visat
goda testresultat.

— Nyligen genomforda
tester visar att Tetra Rex Plus
med den nya skruvkorken
star sig lika bra som konkur-
rerande forpackningar, vilket

Per Lauritzen, Product Group
Director, Carton Gable Top
framfér den senaste Tetra Rex
XH fyllningsmaskinen, som
kommer att kéra Tetra Rex
Plus férpackningen med den
nya storre TwistCap Plus
skruvkorken.

FAKTA

Utvecklingsteamet pé& Carton
Gable Top i Lund planerar att
lansera Tetra Rex Plus med den
nya TwistCap Plus 6ppningen i
Europa under sista kvartalet 2009.
TwistCap Plus har en 6ppnings-
diameter pa 36 mm, att jamféra
med standard TwistCap pa 30 mm.

naturligtvis 4r mycket tillfred-
stdllande, beréttar Per Laurit-
zen, Product Group Director,
Carton Gable Top, Tetra Pak.

Konkurrenskraftigt pris
Tetra Rex Plus med TwistCap
Plus kommer att kunna pro-
duceras pa fyllningsmaski-
nerna TR/18, TR/27 XH och
TR/28 XH. Forst ut dr den
mest efterfrigade 1000 ml
forpackningen med offset-
tryck. Beroende pa framtida
behov kan flera volymer och
tryckmetoder bli aktuella se-
nare. Aven andra redan existe-
rande fyllningsmaskiner kan
komma att anpassas till den
nya Oppningen.

Kostnaden &r ytterligare ett
plus i sammanhanget, om
uttrycket  ursdktas. Med
Tetra Rex Plus far man en pre-
miumstil till standardbudget,
da kostnaden &r jamforbar
med Tetra Rex standard med
samma konfiguration. Per
beréttar vidare:

— Kunder ser véar prisbild
och konfiguration attraktivt
jamfort med konkurrensen.
Med denna 16sning férvéantar
vi oss na bade existerande
och nya kunder.

e

Senare i ar lanserar Tetra Pak en extra stor skruvkork till

Tetra Rex Plus férpackningen. Tester har visat att den star sig

lika bra som konkurrerande férpackningar pa marknaden.
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NEN Produkter ar en av Norges storsta juiceproducenter.

Allt som allt rullar éver 40 miljoner férpackningar ut ur fabriken varje ar.

MODERNA LINJER

gor NEN till attraktiv partner

NEN Produkter ar en av Norges storsta
producenter av bland annat juicer.
Over 40 miljoner férpackningar lamnar
fabriken i Fredrikstad varje ar. Férutom
det egna varumarket NEN sa co-packar
foretaget drycker at en rad norska och

skandinaviska kunder.

et var Petter Gude-
sens far och farbror
som startade NEN
for snart 25 ar se-
dan. D& hade familjen Gude-
sen sedan 1920-talet dgt och
drivit ett bageri som leverera-
de bréd till den norska daglig-
varuhandeln. For att sprida

14

riskerna och ha fler produk-
tionsben att std pa inleddes
samtalen med Tetra Pak i Nor-
ge om att starta egen produk-
tion av apelsinjuice. Dessutom
startade man tillverkning av
marmelad samt djupfrysta
pizzor i bageridelen.

— Vi byggde en 1 350 kva-

dratmeter stor produktionsan-
laggning vigg i vdgg med
bageriet och installerade en
TBA forpackningsmaskin fran
Tetra Pak, minns sonen Petter
Gudesen, som tillsammans
med sina tva systrar och far-
brorns svérson leder det
framgangsrika familjeforeta-
get idag.

Konsum Varmland
I borjan av 1990-talet beslot
man att avveckla pizzatill-
verkningen och fokuserade
verksamheten pa juice och
nektar. D4 hade man ocksa
inlett en exportverksamhet
till framforallt Sverige.

- Vart eget varumérke NEN

séljs ocksa av Konsum Varm-
land i deras butiker, berattar
Petter Gudesen, och vi har
samarbete med bland annat
Carlsberg och tillverkar deras
varumérke festis for den
svenska marknaden.

De storsta kunderna for
co-packing &r dock livsmedel-
skedjan Remal000 och varu-
mérket Elodrado som &gs av
Norgesgruppen.

— Vart overgripande mal ar
att alltid ha produktionen i full
gdng pa samtliga forpack-
ningslinjer, samtidigt som vi
alltid ska kunna leverera den
bésta kvaliteten, menar Petter
Gudesen.

Som forsta producent av ju-



NEN Produkter &r en av Norges storsta juiceproducenter. Allt som allt rullar Gver 40 miljoner férpackningar ut ur fabriken varje ar.
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Petter Gudesen driver famil-
jeféretag NEN Produkter AS
tillsammans med sin familj.
Hans far och farbror startade
féretaget 1985.

ice i Norge certifierades NEN
av Norske Veritas 2004 for en
BRC-certifikat, som héller be-
tydligt strangare krav dn ISO.

— Vi fornyade certifikatet
2009 och i fem é&r i rad har vi
innehaft den hogsta ranking-
en, vilket vi & mycket stolta
over, séger Petter Gudesen vi-
dare.

NEN Produkter har kontinu-
erligt investerat i nya forpack-

ningslinjer och har dirmed
breddat sitt produktsortiment,
bland annat var man forst med
Tetra Prisma Aseptic forpack-
ningen i Norge, drygt ett halv-
ar fore ndrmaste konkurrent,
vilket gjorde att man kunde ta
markandsandelar.

Stilldrinks och iste
— Vi har nu en TB/8 och tre
A/3 Flexmaskiner och kan
producera sju olika férpack-
ningsstorlekar med olika 6pp-
ningar samt applicera sugror,
beréttar Petter Gudesen.

Forutom juice och nektar
producerar man olika former
av stilldrinks, iste och smoot-
hies, men dven vatten, vin och
sportdrycker. 2008  tog
Tetra Pak Sverige fram en unik
Melodifestivaldekor till en
Tetra Prisma Aseptic 500 ml
férpackning, som fylldes med
farskt kéllvatten hos NEN-
Produkter.

Dessutom har NEN inlett
samarbete med det norska
livsmedelsforetaget Pharma-

logica at vilka man producerar
Smartfish, en lédtt kolsyrad
dryck som kombinerar kolsy-
rad juice med ett dagligt re-
kommenderat intag av fiskol-
jan Marin Omega 3.

— Hér har var laboratorie-
personal haft ett tatt samarbe-
te med Pharmalogica, beréttar
Petter Gudesen som ser fiskol-
ja som en av minga nya ingre-
dienser i framtidens drycker.

Mellanrubriker
— Trenden leder helt klart
fram till mer hélsodrycker,
med inblandningar av bade
gronsaker och oljor i juicer.
Och hér har vi en stor fordel
med vara forpackningslinjer
for de mindre Tetra Prisma
Aseptic forpackningarna, si-
ger Petter Gudesen som girna
ser fler svenska kunder som
vill prova en norsk co-packer.
— Aven om svenska kronan
ar lagt vérderad, si lovar
jag konkurrenskraftiga priser,
skrattar Petter Gudesen av-
slutningsvis.

FAKTA

NEN Produkters maskinpark

200 ml Tetra Brik Aseptic

200 ml Tetra Prisma Aseptic

250 ml Tetra Brik (Straw)

330 ml Tetra Prisma Aseptic (ScrewCap)
500 ml Tetra Prisma Aseptic (ScrewCap)
1000 ml Tetra Brik (Perforation)

1000 ml Tetra Prisma Aseptic (ScrewCap)
1500 ml Tetra Brik (ScrewCap)

15



CO,-MARKT

MELLANMALSDRYCK
FRAN RAISIO

Miljomassigt och socialt ansvar utgor en
viktig del av finska Raisios verksamhetsfilo-
sofi. Som en pionjar i Europa och som det
forsta finska bolaget redovisar Raisio koldi-
oxidutslappen for Elovena Mellanmals-
dryck Sunny pa férpackningen.

Raisio testade ett antal olika
férpackningslésningar pa
konsumenterna och de résta-
de fram Tetra Paks férpack-
ningsalternativ som sina
favoriter. Bade Elovena Snack
Drink Sunny och Elovena
Snack Drink Skogsbar for-
packas i Tetra Prisma Aseptic
250 ml och Tetra Brik Aseptic
750 ml férpackning.

16

aisio har skapat en
ny metod fér denna
markning.  Bolaget
kommer &ven att
faststilla  koldioxidutsldppen
for ytterligare produkter i fram-
tiden och &ven lagga till mérk-
ningen for andra konsument-
produkter for att ytterligare
utveckla den nya metoden.

— Konsumenterna vill fa
enkel och lattbegriplig infor-
mation om varifran vara kol-
dioxidutsldpp kommer. Mark-
ningen har utvecklats for att
ange koldioxidutsldppen fran
en livsmedelprodukt och den
hjalper konsumenterna att
gora miljomaéssigt smarta val,
sdger Johanna Siltala, mark-
nadschef pa Raisio.

Berdkningsmodellen som
anvands i metoden dr baserad
pa en livscykelanalys som
dr gjord av MTT Agrifood
Research i Finland. Metoden
kan jamforas med datorope-
rativsystemet Linux och Rai-
sio fortsétter att ytterligare
utveckla mérkningssystemet.

Tva nya produkter

Raisios Elovena ar ett av de
mest erkédnda och respektera-
de varuméirkena i Finland.
Elovenaprodukterna bestar
av fiberrik havre och andra

farska och naturliga ingredi-
enser som hjélper konsumen-
ten att fa energi hela dagen.

Elovena Mellanmalsdryck
Sunny ar gjord pa havre och
bar. Den har smak fran hav-
torn och aprikos och har
manga héilsosamma egenska-
per. Drycken fungerar ut-
markt ndr konsumenten be-
hover snabb energi. Elovena
Sunny innehéller 25 procent
av det dagliga fiberbehovet
och dven 100 procent av
det rekommenderade dagliga
intaget av C-vitamin och
Omega-3-fettsyror.

Elovena Mellanmalsdryck
Skogsbdar dr smaksatt med
dkta blabér och hallon. Elovena
Mellanmalsdryck  Skogsbér
innehaller 44 procent av det
dagliga fiberbehovet och hal-
ler dig darfor métt under lang
tid. Bada dryckerna &r havre-
baserade sa de &r dven laktos-,
mjolk- och kolesterolfria.

Ett nytt segment

— Det fanns en efterfragan pa
Elovena Snack Drink och lan-
seringen skapade ett helt nytt
segment, sdger Johanna Sil-
tala. Strax efter lanseringen
hade konsumenterna Elovena
som forsta val nér de tillfra-
gades om en mellanmals-

Elovenaprodukterna bestar
av fiberrik havre och andra
férska och naturliga ingredi-
enser som ger energi hela da-
gen, beréttar Johanna Siltala,
marknadschef pa Raisio.

dryck. Malgruppen gillar
Elovenaprodukterna och for-
séljningssiffrorna efter lanse-
ringen har varit stabila.

Skilet till att vilja
Tetra Paks forpackningar &r
att Raisio vill att de nya Elo-
vena produkterna ska ha en
miljovénlig och praktisk for-
packning.

— Vi testade ett antal olika
forpackningslésningar pa kon-
sumenterna och de rostade
fram Tetra Paks forpacknings-
alternativ som sina favoriter.

SPARBAR MATKEDJA

Raisio ar en féregangare inom
livsmedels — och foderbranschen
och specialist pa vegetabiliskt
baserade produkter. Raisios
huvudprodukter ar livsmedel och
funktionella livsmedelsingredien-
ser, samt foder och malt. Bolaget
spelar en viktig roll nar det galler
att sakra och utveckla en saker
och sparbar matkedja fran sades-
faltet till matbordet.



Sverigem

jolken

fran Skane

Skanemejerier har lanserat en ny mjolk,
Sverigemjolken, i Tetra Top 1000 ml
forpackning. Sverigemjolken finns i alla
butikskedjor i Skane och malsattningen
ar att den sa smaningom ska finnas i

hela Sverige.

verigemjolken ar en
hogpastoriserad mel-
lanmjolk med 1,5 %
fetthalt. Mjolken kom-
mer fran svenska kor och den
tillverkas av Skanemejerier i
Lunnarp. Den har 30 dagars
hallbarhet och kostar mindre
dn den traditionella férsk-

mjolken.

- Vi vet att konsumenterna
onskar fler mjolkalternativ,
berdttar Marie Tiljander,
Brand Manager, Skanemejeri-
er. Det finns utrymme for
olika segment, nischer och
prisnivaer och med Sverige-
mjolken har vi hittat ett bra

komplement till var produkt-
portfolj for mjolk dar vi nu
dven kan erbjuda en svensk
kvalitetsmjolk med god kvali-
tet och lang hallbarhet till ett
bra pris.

Konceptet bjuder pa en de-
sign som associerar till de po-
sitiva svenska virdena natur-
lighet, pélitlighet, enkelhet,
arlighet, Oppenhet och god
kvalitet. Tetra Top var ett na-
turligt forpackningsval, enligt
Marie Tiljander, da det &r en
bra, frasch forpackning som
kan béra de varden som Sveri-
gemjolken star for och som
dessutom ger bra positione-
ring i butikshyllan.
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Mellanmjolk

ESTNISKT SILVERAGG TILL
KADARBIKU SMOOTHIE

I april 2009 vann Kadarbiku Smoothie i Tetra Top férpackning
Silverdgget i Design och Forpackningskategoring i den Est-
niska Guldaggsgalan. Kadarbiku lanserade Tetra Top forpack-
ningen fér sina smoothies och kylda juicer i slutet av 2008.

DESIGNPRIS

FOR TETRA TOP | LETTLAND

g

KEFIRS

Panimnias
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Den forsta Tetra Top férpack-
ningen i Baltikum lanserades
av Lettiska Valmiera Mejeri
for néstan samtliga deras fly-
tande mejeriprodukter under
2008. Den nya forpackning-
en, i kombination med den
fréascha designen, omfattande
marknadsfoéring och relevant
prisséttning, resulterade i bra
igenkdnning i butik och posi-
tiv uppmarksamhet fér pro-
dukten hos konsumenterna.

Piens Piens

e e

Ett talande exempel &r grad-
de i Tetra Top 200 ml férpack-
ning som blev marknadens
béstsdljare redan en méanad
efter lanseringen. Valmieras
forpackningsdesign uppmaérk-
sammades av ”“the Latvian
Packaging Association” och
Valmieras produkter i Tetra
Top férpackning vann 2:a pris
i tavlingen om arets forpack-
ning i Lettland 2008.
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Fem nya trendord
speglar United Minds
nya spaning — ett resultat
av en bred trendspaning
i flera ldander, med bas i
USA och koppling

till Sverige.

TEXT: INGELA STENSON, UNITED MINDS
KALLA: MAGASINET ARETS KOCK 2009-03-25

NJUTNING, SINNLIGHET

Inte lida och forsaka,
ingen tagelskjorta

ej nagon tagelskjorta vill vi inte ha, vi blir allt mer inriktade
N pa njutning och upplevelse. Vi vill inte avstd fran njutningen
och vi fattar allt fler beslut pa kénslomassig grund istéllet
for rationell. Den sinnliga aspekten och det vackra dr pa uppgang.
I matens vérld blir den nya maten vacker och designad, med till
exempel kosmetika som férebild. Aven om den #r ekologisk och
nérodlad. Lyx behover inte l1dngre vara dyrt och ”blingbling”,

nej, hellre genuint och dkta.

18

GENUINITET

Naturligheten fortsatter

med teknik

dnge har vi pratat om naturlighet,
vivill ha det som é&r &kta och auten-

tiskt, gdrna ekologiskt eller narod-
lat. Det rader brist pa i stort sett alla eko-
logiska ravaror. Nu mognar trenden och
det som vinner framéver praglas av genui-
nitet. Titta pa synonymer till genuin s&
hittar du orden &kta, renodlad, riktig,
oforfalskad, autentisk utpréglad och ty-
pisk. Borta é&r fejkade dokusapor, tacka
vet vi "Bonde soker fru”. Pa restaurangen
blir det d&nnu fler ravaror med angiven
odlare, ravaror med en egen historia och
tillagningsmetoder med skildringar fran
mormors tid. Pa restaurang La Provence
utanfor New Orleans finns utegrisar, ort-

FEM

TRENDE

odlingar och frigdende hons runt om knu-
tarna - och manga bra historier att beritta
for gisterna. Koll pa hela kedjan alltsa.
Kocken och bonden - dér har vi vara
hjéltar. Genuina och palitliga. Vi dlskar
dem och deras stories. Hemma forsoker vi
sé gott vi kan, bestiller ekolédor, forséker
odla sjilva, koper ekologiskt, ndrodlat och
réattvisemarkt nr vi hinner. Nér vi ska ge
presenter ger vi hellre bort nagot egen-
handigt odlat eller fixat 4n prylar och
onddigheter. Vi kommer att se en hel del
ny teknik i matlagningen framéver, en
teknik som har fokus pa det naturliga och
det autentiska — en spdnnande utveckling.
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GODHET
Vivill gora gott, var
och en pa sitt satt

ivill gora gott och vara
V goda. For oss sjilva och
for varlden. Det kommer

en trend av vélvilja och vénlighet
mitt i allt eldinde eller kanske
som kontrast till allt ont. En ny
moralkénsla &dr pa vag, civilkura-
ge ar efterfragat och det borjar
. till och med bli tveksamt och lite
skdmmigt att skattefuska. Affars-
‘\ idéerna i dag ska vara praglade
av glod och engagemang, “build
you business out of passion”. Foretagens corporate social re-
sponsibility-program far nya former, genomtankta och allvarligt
menade. P4 matens omrade vill vi f6ljaktligen ha mat utan
skuld, och samvetslindringen &r en god krydda. Vi viljer genu-
int och naturligt, férséker handla direkt fran bonden och litar
pa kockarnas urval av ravaror och tillagningssétt. Var drom &r
att laga mat fran riktiga ravaror hela tiden, men sa blir det inte
alltid, battre halvfabrikat och fardiglagat efterfragas. Dessa
trender &r starkare dn lagkonjunktur. Vissa samverkar med den
— genuinitet och godhet behdver inte kosta pengar. Vissa mot-
verkas och négra kostsamma njutningar blir begransade i
omfattning.

r

YTTERLIGHETER
Lagom ar inte
alls bast

ilever i en farlig vérld och da méaste var egen lilla
v vérld vara sdker. Vi vill ha det drvda, sdkra, ombo-

nade, vart hem ar verkligen vér borg. Vart beteen-
de préaglas av ytterligheter — ena dagen dter vi utvald eko-
logisk mat, for att ndsta dag sldnga i oss snabbmat. Vi
delar in maten i god och ond, antingen botar maten oss
eller sé skadar den oss. Botar gor naturligt fargrik mat,
anti-inflammatorisk mat, superfoods och naturlig mat,
kanske raw food. Skadar gor tillsatser, transfetter, hdrda-
de fetter, konstgjord mat. Vad géller var fysik och kondi-
tion sa har farre av oss "lagom” kondition - fler ror sig
alldeles for lite och fler ror sig for mycket.

LAKNING

Mat ska laka oss,
inte piller

Vi stéller hoga krav pa att maten ska ldka oss, vi
V vill hellre &ta oss till hilsa &n medicinera. I USA

pratas det mycket om inflammationer som hot
mot var hélsa, lagintensiva inflammationer och dess mat-
varde CRP - indikatorn for inflammationsnivéa blir nédsta
kolesterol. Forst i kon for att bota inflammationer stéller
sig bar och frukt, en forskare pa jordgubbar garanterar
lagre inflammationsfrekvens vid hg konsumtion. Jord-
gubbar pa recept? Och blabar.




TETRA PAK | SIFFROR

Med fler &n 21 000 anstéllda och verksamhet i 6ver 150 lénder tror vi pa ett ansvarsfullt
industriledarskap som skapar I6nsam tillvéaxt i harmoni med en hallbar miljéutveckling och
féretagets samhallsansvar.
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