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7 av 10 svenskar utgar fran att forpackningen ar klimatsmart om
produkten ar miljoprofilerad

LUND, (17 december 2009) — Manga livsmedel marknadsférs som grona men
konsumenten vet sallan om det aven galler forpackningens miljopaverkan. Dock &r det
70 procent som utgar fran att forpackningen ar klimatsmart om produkten ar
miljoprofilerad, det visar en farsk undersdkning som United Minds genomfort pa
uppdrag av Tetra Pak.

Forpackningens miljdpaverkan har stor betydelse for konsumenten visar en undersokning
bland 1000 svenskar som Tetra Pak latit gora. Det &ar 46 procent som kan avsta fran att képa
produkten fast man vill ha den, om man vet att forpackningen har en negativ miljopaverkan.
Men ju yngre man &r, desto mindre kan man tanka sig att avsta fran att kopa en produkt pa
grund av att forpackningen ar negativ for miljon.

- Ett medvetet val av forpackning kan paverka miljon. Det ar gladjande att manga
konsumenter tycker frdgan ar viktig, men vi ser ocksa att det finns en okunskap om
olika forpackningars klimatpaverkan. Vi behover darfor bli battre pa att informera om
hur konsumenterna kan handla mer klimatsmart, sager Eva Axelsson, miljochef pa
Tetra Pak i Norden och Baltikum.

For att andra kdpvanor kravs konkreta siffror. Undersékningen visar att 42 procent kan valja
livsmedel med en annan typ av forpackning an de képer idag om den kan visa pa lag
koldioxidbelastning. Det ar hela 75 procent som kan vélja en annan typ av livsmedels-
forpackning ifall den kan bevisa att den orsakar 30 procent mindre miljobelastning.

Pa fragan om vilka krav man bor stalla p& en livsmedelsforpackning svarar 82 procent
skydda och bevara produkten, 81 procent att den ar atervinningsbar och 77 procent att den
ar bra for miljon. Bara 8 procent svarar att snygg design ar prioriterat.

- Konsumenter har hdga krav pa forpackningar och de tre viktigaste kraven har fokus
pa miljofragor vilket ar bade positivt och utmanande for hela livsmedelsbranschen,
sager Eva Axelsson.

| undersdkningen svarade 51 procent att de tycker att kartong ar det mest klimatsmarta.
Svenska Miljoinstitutet (IVL) presenterade tidigare i ar en studie om olika férpackningars
miljopaverkan genom en sa kallade livscykelanalys. IVL:s miljostudie visade att val av
material ar en viktig faktor for forpackningens miljopaverkan och att kartong hade minst
klimatpaverkan. Tetra Paks forpackningar ér till stérsta delen gjord av kartong, som &r gjord
av en fornybar ravara fran skogen som standigt fylls pa.
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Om undersdkningen:

Undersdkningen genomfdrdes i augusti 2009 av United Minds, med hjélp av datainsamlingsforetaget Cint.
Demografiskt representerar urvalet Sveriges befolkning utifrdn kon, &lder och geografisk tillhgrighet, fran ett
kvoterat slumpmassigt urval av 1045 svenskar i dldrarna 18 - 80 ar.

OM TETRA PAK

Tetra Pak &r varldens ledande foretag inom process- och férpackningslésningar for livsmedel. Vi samarbetar med vara kunder
och leverantorer for att erbjuda sékra, innovativa och miljoanpassade produkter, som varje dag tillgodoser behovet hos
miljontals manniskor dver hela varlden. Vi har fler &n 20 000 anstallda och verksamhet i dver 150 lander. Vi tror pa en langsiktig
och hallbar attityd till var affarsverksamhet och tar vart ansvar som ledande i var industri. Vart motto "PROTECTS WHAT'S
GOOD” uttrycker var affarsfilosofi att gora livsmedel sakra och tillgangliga, cverallt.

Mer information om Tetra Pak finner du pa www.tetrapak.se och www.tetrapak.com
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