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TETRA PAK SER EN FORTSATT OKNING AV DEN GLOBALA
MJOLKKONSUMTIONEN UNDER DE NARMASTE TRE AREN

Tillvaxtmarknader och UHT-mj6lk forvantas bidra till en arlig tillvaxt pa 2,2 %
till och med 2012.

LAUSANNE, Schweiz (1 juni 2009) — Den globala konsumtionen av mjolk och andra
flytande mejeriprodukter* forvantas 6ka med i genomsnitt 2,2 % per ar under de kommande
tre aren, enligt en undersokning som idag presenteras av Tetra Pak, varldens ledande
foretag inom process- och forpackningslosningar. Prognosen ingar i Tetra Pak Dairy Index,
en halvarsrapport som behandlar konsumtionstrender inom mejeriindustrin i syfte att hjalpa
mejeriproducenter att identifiera tillvéaxtmojligheter.

Enligt Tetra Pak Dairy Index uppgick den globala konsumtionen av flytande mejeriprodukter,
exklusive sojaprodukter och andra mjolkfria alternativ, till rekordhéga 258 miljarder liter under
ar 2008. Detta innebér en global volymokning pa 1,6 % sedan 2007 — eller ytterligare fyra
miljarder liter. Under de senaste fyra aren har den globala konsumtionen av mjélk och andra
flytande mejeriprodukter 6kat med i genomsnitt 2,4 % per ar. Detta trots stora prishojningar
under de senaste tva aren, da mjolkpriserna okat med upp till 75 % pa vissa marknader
innan de stabiliserades under senare delen av 2008.

Dennis Jonsson, koncernchef, Tetra Pak gruppen, sager:

- Mjolk ar ett baslivsmedel som ingdr i en halsosam och naringsrik diet for manniskor i alla
aldrar varlden over. Vi ser tva trender som forvantas bidra till en 6kad global
mjolkkonsumtion under de narmaste tre aren: fortsatt utveckling pa tillvaxtmarknader och en
Okad konsumtion av férpackad mjoélk. Konsumtionen av férpackad mjolk fortsatter att 6ka, i
forsta hand av halso- och sakerhetsskdl men &ven av praktiska skél for att passa en
shabbare och rorligare livsstil.

Tillvaxtmarknader utg6r nastan 96 % av den globala konsumtionsékningen
Tillvaxtmarknader som Indien, Pakistan, Kina och Mellandstern star for en stor del av
tillvaxten inom den globala mejeribranschen — 95,8 % under de senaste fyra aren. Dessa
marknader upplever en snabbt 6kande konsumtion av mjolk och andra flytande mejeri-
produkter. Detta beror pa en vaxande befolkning, 6kande hushallsinkomster, nya kosttrender
samt en 6kad medvetenhet om och tillgang till mejeriprodukter. Exempelvis 6kade
konsumtionen av flytande mejeriprodukter i Kina under aren 2005 till 2008 med i genomsnitt
13,4 % per ar, till rekordhdga 27 miljarder liter under &r 2008. Denna volym okar till 39,4
miljarder liter om man réknar in sojaprodukter och andra alternativ till mejeriprodukter, till
exempel ris-, n6t- och sadesslagsbaserad mjolk (som till exempel havre eller korn).

Forpackad mjolk forvantas utgdra 72 % av den globala konsumtionen 2012
En annan faktor som stimulerar tillvaxt, sarskilt pa tillvaxtmarknader, ar den grundlaggande
forandring av det satt pa vilket mejeriprodukter férpackas och konsumeras. Mellan aren 2005

* Andra flytande mejeriprodukter inkluderar bland annat evaporerad (koncentrerad) mjélk, smaksatt mjolk och
sotad kondenserad mjolk.
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och 2008 sjonk den globala marknadsandelen for icke férpackad mjolk med 1,8 %. Under
samma period 6kade UHT-mjolkens globala marknadsandel med 3,2 % (UHT-mjolk ar en
langtidsbehandlad mjolk som kan transporteras och lagras utan kyla eller konserverings-
medel innan den 6ppnas). Tetra Pak uppskattar att den globala konsumtionen av UHT-mjolk
i genomsnitt kommer att vaxa med 5,2 % per ar fram till 2012, och da uppga till mer an 70
miljarder liter. Konsumtionen av férpackad mjolk och andra flytande mejeriprodukter vaxer
faktiskt snabbare an hela kategorin flytande mejeriprodukter och forvantas uppga till mer an
72 % av den totala globala konsumtionen ar 2012.

Konsumenter sparar och lever enkelt i det rddande ekonomiska klimatet

Mer &n 31 % av konsumenterna oroar sig for att inte ha tillrackligt med pengar for att leva
gott och kunna betala sina rakningar, enligt en farsk undersokning fran GfK Roper
Consulting. Detta leder till att mejerikonsumenter i allt hdgre grad képer budget- eller EMV-
produkter nar sa ar mojligt. 1 till exempel Vasteuropa utgor handelns egna varumarken nu
36 % av forsaljningen av vit mjolk.

— | dagens ekonomiska klimat kan vi forvanta oss att manga konsumenter kommer att leva
enklare, sager Dennis Jonsson. De kan till exempel vélja mjolk istallet for dyrare och
exklusivare produkter som yoghurtdrycker, eller kbpa budgetmarken istallet for
premiummarken. Trots detta férvantar vi oss att den globala mejerimarknaden kommer att ha
en stabil tillvaxt inom 6verskadlig framtid.

-Slut-

OM TETRA PAK DAIRY INDEX

Tetra Pak Dairy Index &r en halvarsrapport som har till syfte att hjalpa mejeriproducenter att identifiera nya
tillvaxtmajligheter, samtidigt som den ger alla branschanalytiker information om aktuella fakta, siffror och trender
inom den globala mejeriindustrin. Uppgifterna i rapporten ar hamtade frdn manga olika kallor, saval Tetra Paks
egna som externa, och har analyserats av Tetra Paks mejerimarknadsexperter. Tetra Pak Dairy Index innehaller
aven Tetra Paks analys av branschen baserat pa foretagets dagliga arbete med mejerikonsumenter, regeringar,
icke-statliga organisationer och lokala samhallsgrupper runt hela varlden for att stodja alla aspekter av
mejerivardekedjan.

ANMARKNING TILL REDAKTORER: Tetra Pak Dairy Index kan hamtas via féljande lank:
http://www.tetrapak.com/dairyindex. Ytterligare material, bland annat en poddséndning med VD, diagram och
foton finns dven pa samma lank.

OM TETRA PAK

Tetra Pak ar varldens ledande féretag inom process- och forpackningslésningar for livsmedel. Genom ett nara
samarbete med vara kunder och leverantorer kan vi erbjuda sékra, innovativa och miljévanliga produkter till
miljontals méanniskor dver hela varlden. Tetra Pak har 6éver 20 000 anstéllda och verksamhet i mer &n 150 lander.
Vi tror pa ett ansvarsfullt ledarskap och hallbar tillvéxt. Vart motto, ’PROTECTS WHAT'S GOOD"™ uttrycker var
vision att gora livsmedel sakra och tillgangliga, dverallt.

Mer information om Tetra Pak finner du pa www.tetrapak.se och www.tetrapak.com
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