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EinfUhrung

Wasser macht aktuell 41% des gesamten
weltweiten Getrankeabsatzes aus. Es ist

das meistverkaufte Getrank und mit einer
durchschnittlichen jahrlichen Wachstumsrate
(Compound Annual Growth Rate, CAGR) von rund
2,4%' aulRerdem die am schnellsten wachsende
Kategorie. Der Markt fur Wasser floriert,
angetrieben sowohl durch die zunehmenden
Wellness- und Gesundheitstrends als auch

durch umfassendere Makrotrends wie die
EinfUhrung von Zuckersteuern in vielen Regionen
sowie Anderungen in der Kennzeichnung von
Lebensmitteln und Getranken. Doch wahrend sich
in diesem Markt zweifellos Chancen bieten, gibt es
auch Herausforderungen.

Der Markt fur Wasser ist umkampft. Ein Blick in
die Regale fur Wasserflaschen eines beliebigen
Einzelhandlers genugt, um zu erkennen, wie wenig
sich die angebotenen Produkte unterscheiden.
Eine wichtige Herausforderung fur Akteure

in diesem Markt besteht darin, Wege zur
Differenzierung ihres Produktes zu finden und
gleichzeitig einen authentischen Markenauftritt
im Verkaufsregal zu schaffen, der die Fantasie der
Verbraucher anspricht.

Hinzu kommt eine globale Bewegung hin zu
nachhaltigen Verpackungsldésungen, die immer
mehr an Bedeutung gewinnt. Innerhalb von nur
zwei Jahren hat sich die Haltung der Verbraucher
signifikant verandert, was wiederum einen
erheblichen Einfluss auf ihre Kaufentscheidungen
ausubt.

Dieser Trendreport zeigt auf, wie sich der Markt

fur abgefulltes Wasser entwickelt und welche
Chancen sich bieten. Er untersucht kritisch, wie die
Entwicklung und Umsetzung eines Konzeptes, das
gleichermafen die BedUrfnisse der Verbraucher
widerspiegelt und wirtschaftlich tragfahig ist,
gelingen kann.
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Wwasser

Wasser, uberall

Die Wachstumstrends im Wassermarkt

Steigende Nachfrage

Die weltweite Nachfrage der Verbraucher nach
Wasser wachst. Wahrend das Absatzvolumen von
stillem Wasser in verschiedenen Teilen der Welt
steigt, weist der Absatz von aromatisiertem
Wasser in jeder Region ein positives Wachstum
auf. Weltweit wurden im Jahr 2020, 237,5 Mrd. Liter
stilles Wasser verkauft, wovon 42,7 Mrd. Liter auf
Westeuropa, 20,8 Mrd. Liter auf Osteuropa und
45,4 Mrd. Liter auf Nordamerika entfielen.? Das
globale Absatzvolumen von aromatisiertem
Wasser stieg in diesem Zeitraum auf 8,4 Mrd. Liter.?
Obwohl das Absatzvolumen deutlich niedriger
liegt als das von stillem Wasser, weist diese Sparte
mit einer CAGR von 3,7% (2020-2024)“ ein hoheres
relatives Wachstum auf.

In Europa hat Wasser einen Anteil von rund 18 %
am Getrankemarkt und ist damit die groBte
Produktsparte nach HeiBgetranken. Bei einer
erwarteten globalen CAGR von etwa 4,2% und
einer CAGR von 2,2% in Europa von 2020-2024
erfahrt der Markt kontinuierliches Wachstum -
insbesondere im Vergleich zu einer CAGR von 0,7 %
fur kohlensaurehaltige Erfrischungsgetranke und
0,2% fur Safte und Nektare (2018-2021).° Angesichts
einer starken Nachfrage nach einfach zu
konsumierenden Getranken auf Wasserbasis sind
die Aussichten fur innovative, trendgerechte
Produkte in diesem Bereich vielversprechend.

Gesundheit und Wellness

Im Jahr 2020 haben Verbraucher weltweit 237 Mrd.
Liter abgefllltes Wasser gekauft.* Mehrere
Faktoren beglnstigen diese Nachfrage. Zu einer
wachsenden Weltbevolkerung und dem Bedurfnis
nach sicherem, sauberem Wasser existieren
Einflisse, kommen neue Verbrauchertrends und
ein geandertes Verbraucherverhalten.
SchlUsselfaktor ist der zunehmende Megatrend
hin zu mehr Gesundheit und Wellness. In den
vergangenen zehn Jahren hat sich die
Wahrnehmung der Verbraucher hinsichtlich

natUrlicher Lebensmittel und Getranke
grundlegend verandert. Produzenten mussen sich
heute auf eine neue Generation informierter
Verbraucher einstellen, die von den Inhaltsstoffen
Uber die Verpackung bis hin zu den
Produktionsprozessen alles hinterfragen und
zugleich hohe Erwartungen an innovative
Funktionalitat stellen, die es zu erfullen gilt.

Die Zunahme von Adipositas, die steigende
Pravalenz fur Diabetes, das wachsende
Verstandnis fur die Notwendigkeit eines
gesunderen Lebensstils und die Umsetzung
desselben haben ebenfalls enorme Effekte.
Zucker- und kohlensaurehaltige Getranke geraten
immer mehr in Verruf. Regierungen auf der ganzen
Welt reagieren auf die Sorge um die 6ffentliche
Gesundheit und ergreifen MaBnahmen in diesem
Bereich. In 41 Landern existierten im Jahr 2019
Zuckersteuern.

Es zeigt sich deutlich, dass Verbraucher stille
Getranke nicht mehr zwangslaufig als gesund
wahrnehmen und dass der Markt fur Wasser von
dieser Entwicklung profitiert.

Demografischer Wandel

Zu den Anderungen des Lebensstils und dem
gesteigerten Bewusstsein fur die eigene
FlUussigkeitszufuhr kommen demografische
EinflUsse hinzu. Sie verandern nicht nur die
Gesamtnachfrage nach Getranken auf
Wasserbasis, sondern ebenso die Art, wie Getranke
konsumiert werden und die
Produktanforderungen bezlglich der
gesundheitlichen Vorteile. Millennials konsumieren
anders und haben andere Prioritaten. Die Umwelt
ist fUr sie von groBBer Bedeutung, allerdings auch
der Getrankeverzehr fUr unterwegs, der zu ihrem
Lebensstil gehort. 73% der Verbraucher in
entwickelten Markten trinken Wasser in Flaschen
unterwegs, 60 % zu Hause.”



Allerdings ist der Wasserkonsum unterwegs durch die
Pandemie zurickgegangen. In Europa ist der Markt
um 8% im Jahr 2020 gesunken, dennoch ist ein
Wachstum von 5% zwischen 2020-2025 erwartet.

Die Verbraucher verfligen heute Uber nur wenig Zeit
und brauchen flexible Konsumoptionen, die gut in ihr
Leben passen. Gleichzeitig winschen sie sich kleinere
Portionsgroéfen zur Auswahl. Daraus entsteht ein
Bedarf an neuen Verpackungen, die einerseits
nachhaltig und andererseits funktional fUr diesen
Lebensstil sind.

E-commerce

Auch aufgrund von COVID-19 ist im Jahr 2020 der
Absatz von verpacktem Wasser im E-Commerce um 6
% gestiegen und wird weiter wachsen. Um fur diesen
Vertriebsweg geeignet zu sein, mUssen Marken Uber
Effizienz und Stabilitat ihrer Verpackung nachdenken.
Verbraucher haben sich daran gewdhnt, im Internet
einzukaufen. Fur Marken lohnt es sich also, in diesem
Bereich prasent zu sein — wenn sie es nicht bereits
sind. Und im digitalen Regal kann der Karton im
ausgewahlten Design hervorragend in Szene gesetzt
werden.

Food Safety

Zudem und ebenfalls als Ergebnis von COVID-19 zeigt
eine veroffentlichte Studie (Tetra Pak Index 2020), dass
die Lebensmittelsicherheit fur mehr als zwei Drittel
der Befragten ein wichtiges Thema fur die
Gesellschaft ist. Sie zeigt auch, dass die Verbraucher
versuchen, die Notwendigkeit von sicheren
Lebensmitteln mit Nachhaltigkeitszielen in Einklang
zu bringen. Starke und positive Trends wie diese
werden das Wachstum in der Kategorie Wasser weiter
vorantreiben. Marktkenntnisse spielen eine
entscheidende Rolle, wenn Getrankehersteller Trends
erkennen und neue Potenziale nutzen wollen. So
kdnnen sie gezielter investieren und ihre
Erfolgschancen verbessern.
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Wir erwarten
eine CAGR

von rund 4,2 %
weltweit und

2,2% in Europa
n 2020-2024.

s;,
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Nachhaltigkeit

Die Umwelt und der Klimawandel sind heute
ununterbrochen in den Schlagzeilen und die Sorge
um die Nachhaltigkeit unseres Planeten hat
innerhalb kurzer Zeit dramatisch zugenommen. Das
Interesse an der Umwelt wachst und die
Diskussionen werden lauter. Eine Studie von Tetra
Pak zeigt, dass die Diskussion Uber Nachhaltigkeit
im Jahr 2018 fast 13,8 Mio. Erwahnungen in sozialen
und Online-Nachrichtenmedien fand - ein Anstieg
um 48% seit 2017.8

Eines der meistdiskutierten Themen war die
nachhaltige Entwicklung und soziale Verantwortung
von Unternehmen. In der Folge spiegelt sich das Ziel,
Umweltauswirkungen zu minimieren, heute in den
Nachhaltigkeitsinitiativen vieler Unternehmen wider,
von Verpackung und Produktion bis hin zu Lieferung
und Recycling. Untersuchungen von Tetra Pak aus
dem Jahr 2019 zeigen, dass 86 % der Verbraucher
erwarten, dass der Fokus auf Umweltfragen in den
nachsten funf Jahren weiter steigen wird, und dass
zwei von drei Verbrauchern annehmen, dass unser
Planet auf eine Umweltkatastrophe zusteuert, wenn
wir unsere taglichen Gewohnheiten nicht schnell
andern.®

Doch was bedeutet dies flr den Wassermarkt, in
dem Verpackungen essenziell sind? Aktuell
bestimmen Plastikverpackungen die weit
Uberwiegende Mehrheit des Marktes fur abgefulltes
Wasser. Aber da 86% der europaischen Verbraucher
angeben, sie seien Uberzeugt, dass Lebensmittel-
und Getrankeverpackungen mit geringen
Umweltauswirkungen in naher Zukunft wichtig sein
werden,'° scheint sich das Blatt zu wenden.

Unsere Studie von 2019 zeigt, dass bei einer
wachsenden Zahl von Verbrauchern
Umweltbedenken in Kaufentscheidungen
einflieBen. Im Jahr 2019 kauften 21% der Verbraucher
ein umweltvertragliches Produkt, selbst wenn
dieses mehr kostete (ein Anstieg um 6% seit unserer
Studie von 2017)." Ebenso mieden 20% aus
Umweltgriinden ein bestimmtes Produkt oder eine

Marke (ein Anstieg um 2%). 21% entschieden sich
aus Umweltgrinden gegen ein Getrank in einem
Kunststoffbehalter gegentber 16% im Jahr 2017

In dieser Branche besteht die Chance, neue,
nachhaltige Verpackungen zu entwickeln, die neben
konventionellen Lé6sungen zum Einsatz kommmen,
und die Verbraucher Uber alternative
Verpackungskonzepte aufzuklaren, die geringere
Auswirkungen auf das Klima aufweisen.

Vertrauen und Transparenz sind Teil dieser
Gleichung. Getrankehersteller mlssen ihren
Nachhaltigkeitsanspruch klar kormmunizieren. Die
Verbraucher handeln nach ihren Uberzeugungen —
und machen mangelnde Informationen Uber
umweltvertragliche Produkte damit zu einem der
drei groBten Kaufhindernisse (im Jahr 2019 im
Vergleich zu 2017 um 9% gestiegen).”®

Differenzierung

Neben den Nachhaltigkeitsreferenzen ist die
Differenzierung einer der SchlUsselfaktoren fur eine
erfolgreiche Produktentwicklung. Wir haben es mit
einem wettbewerbsintensiven, generischen Markt zu
tun, der, insbesondere bei normalem Wasser, nur
wenige Unterschiede zwischen den Produkten
zulasst. Oftmals sind die Verpackung ebenso wie
Markenwerte und -kennzeichen wie Farbe und Form
die einzigen sichtbaren Unterschiede. Darin liegt eine
Herausforderung fur den Markt. Getrankehersteller,
die hier erfolgreich sein wollen, mussen neue Wege
zur Differenzierung finden, um ihre Brandstory zu
erzahlen und die Chance zu nutzen, die durch die
steigende Nachfrage der Verbraucher entsteht.

Kartonverpackungen sind ein solcher Weg zur
Differenzierung und kénnen zusatzlich zu
bestehenden Verpackungslésungen als Alternative
eingesetzt werden, um Mehrwert zu schaffen. So
koénnen Hersteller geringe Stlickzahlen in
Kartonverpackungen produzieren, was beispielsweise
im Fall von konventionellen Plastikverpackungen
nicht realisierbar ist. Produzenten sind in der Lage,
eine Reihe von Prototypen zu entwickeln und



unterschiedliche Versionen ihres Produktes am Markt ~

zu testen, um herauszufinden, welches auf die grote
Resonanz der Verbraucher st63t. Saisonale

Variationen oder limitierte Auflagen differenzieren lhr

Angebot und heben lhre Marke hervor.

- SER el

Dieser Ansatz eignet sich flir neue Akteure ebenso = -

wie fur etablierte Anbieter. Als Produzent, der zum
ersten Mal den Sprung in den Markt fur abgefulltes

Wasser wagt, verleihen Sie mit Kartonverpackungen.

lhrer Markenbotschaft Nachdruck. Als erfahrener

Hersteller von abgefulltem Wasser hingegen habe‘rlj'"_ ; ',_.'."

Sie die Moglichkeit, Ihr Portfolio auf eine Weise zu
diversifizieren, die Ihre bestehenden '
Wasserprodukte und deren Markenkapitalim .
Hinblick auf Verpackungsform und -design erganzt.
Produktlinien kbnnen um neue Sparten wie
funktionelle Wassersorten oder limitierte Editionen
erweitert werden, ohne den etablierten Markenwert
zu beeintrachtigen.

Effektive Produktentwicklung

In der globalen Lebensmittel- und Getrankeindustrie
ist die Entwicklung innovativer Produkte fur
Hersteller, die dem Wettbewerb voraus bleiben und
neue Einnahmequellen schaffen wollen, unerlasslich.
Die Entwicklung spannender neuer Produkte, die von
Kunden geschatzt werden, ist weder einfach noch
gunstig. Doch wahrend Innovation teuer sein kann,
kann Untatigkeit sich als noch kostspieliger erweisen.
Wenn Getrankehersteller die Chancen des
Wassermarktes fur sich nutzen wollen, mussen sie
entstehende Verbrauchertrends aufgreifen und
zugleich einen Mehrwert fur inr Geschaft schaffen.

Die hohen Investitionen, die fur die Entwicklung und
Markteinfihrung von neuen Lebensmittel- und
Getrankeprodukten erforderlich sind, bedeuten, dass
der Misserfolg eines Produktes in einer Branche, in
der nur geringe Margen erzielt werden, fr Hersteller
enorme wirtschaftliche Folgen haben kann. Die
ErschlieBung neuer Wege, um Betriebseffizienz zu
schaffen - beispielsweise durch kosteneffiziente

T LiF

Fertigung geringer Stuckzahlen ohne unmittelbare
Erweiterung der Produktion —, ebenso wie die
Entwicklung von Prototypen und Konzepten, die eine
raschere MarkteinfUhrung erlauben, reduzieren die
Risiken der Produktentwicklung und erhéhen die
Rentabilitat der Investition.

Die Zusammenarbeit mit einem Branchenexperten
ist sowohl fur neue Akteure als auch fur gréBere
Getrankeproduzenten, die neue Initiativen auf dem
Wassermarkt erproben, ein Weg, GréBenvorteile zu
nutzen und von Produktions-, Co-Packing- und
Logistikeffizienzen zu profitieren.

Der richtige Partner kann den Entwurf und die
Entwicklung Ihres Konzeptes unterstutzen und
weiter verbessern. Die schnelle Fertigung von
Prototypen und zlgige Tests kénnen lhre Ideen
ebenso schnell Realitdt werden lassen. Sie verkirzen
die noétige Zeit bis zu einer Markteinfihrung und
versetzen Sie in die Lage, Chancen schneller zu
nutzen. So kdnnen Sie limitierte Editionen und
kleine Serien erstellen, um dynamisch auf die
Nachfrage der Verbraucher zu reagieren, wenn neue
Trends entstehen, und - letztendlich — Ihren Absatz
ZuU steigern.
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Erzahlen Sie

lhre el

ene

Geschichte

Wie Sie ein Wasserprodukt entwickeln,

das herausragt

Erschaffen Sie eine Marke mit Anziehungskraft
Sie bewegen sich in einem weitestgehend
standardisierten Markt und suchen nach Mitteln, Ihr
Produkt herausragen zu lassen? Wie kénnen Sie
anders sein? Wie die Verbraucher fur sich
gewinnen? lhr Produkt wird zu einem wichtigen
Instrument, um mit Verbrauchern zu
kommunizieren, Mehrwert zu schaffen und Ihre
Botschaft effektiv zu transportieren. Das bedeutet,
dass die Verpackung entscheidend ist. Einer der
Vorteile unserer Kartonverpackungen ist ihre
Flexibilitat. Mit ihnen hinterlassen Sie einen starken
visuellen Eindruck — durch 360-Grad-Druckoptionen
und eine Vielzahl von Formen und Veredelungen,
die Ihre Marke erstrahlen lassen.

Mit unseren anpassungsfahigen Fertigungsverfahren
kdénnen Sie Serien in geringer Stlckzahl produzieren
und schnell sowie kostenguinstig eine Reihe von
Prototypen entwickeln. Indem Sie unterschiedliche
Druckoptionen und -effekte einsetzen, sind Sie in der
Lage, verschiedene Versionen lhres Produktes auf
dem Markt zu testen, um zu sehen, welche die gro3te
Wirkung erzielt. Dadurch erhalten Sie die Gewissheit,
dass Ihr Produkt attraktiv genug ist, genau die
Ergebnisse zu erzielen, die Sie von ihm erwarten.

Kartonverpackungen verfugen Uber eine grof3e
bedruckbare Oberflache, mit der Sie einen
360-Grad-Werbeeffekt erzeugen, der Verbraucher

anspricht und lhre Brandstory auf einzigartige
Weise erzahlt. Neben der Oberflache sind auch die
Verschlusskappen bedruckbar. So schaffen Sie
buchstablich von oben bis unten Aufmerksamkeit
far lhr Produkt.

Und mit unserem Wissen Uber Verbraucher und
unserer Marketingexpertise kdnnen Sie sicher sein,
dass wir Konzepte entwickeln und testen, die die
Bedurfnisse lhrer Zielgruppe tatsachlich erflllen.
Tetra Pak bietet Innen nicht nur abgefllltes Wasser,
sondern eine Vielzahl von Dienstleistungen von
Konzept und Idee Uber Design und Branding bis
hin zu Produktion und Lieferung durch unser
Netzwerk zuverlassiger Partner. All das mit dem
Ziel, Ihr eigenes Wasser schnell zu Ihren
Verbrauchern zu bringen.

Durch die Entwicklung alternativer Produkte, die Ihr
bestehendes Sortiment erganzen, kénnen wir lhnen
helfen, neue Einnahmequellen zu erschlieBen. So
kdnnen beispielsweise Getrankeproduzenten, die
auf normales Wasser spezialisiert sind, inr Angebot
auf die zunehmend beliebten Produktgruppen von
aromatisiertem oder funktionellem Wasser
ausweiten. Diese Vorgehensweise nutzt lhren
bestehenden Markenauftritt, den Verbraucher
wiedererkennen und dem sie vertrauen, und bietet
ihnen gleichzeitig ein sichtbar anderes Produkt im
Regal, das Interesse weckt.



Ebenso erhalten naturlich auch neue Akteure mit
unserem breiten Spektrum verschiedener
Materialien, Formen und Veredelungen ein
effektives Werkzeug, ihre Markenbotschaft auf
dem Markt sichtbar zu machen. Und dank
geringem Investitionsaufwand und flexibler
Herstellungsprozesse hinsichtlich Volumen und
Design wird selbst die EinfUhrung von Produkten
in mehreren Regionen mit einer Verpackung in
verschiedenen Sprachen madglich und
erschwinglich.

Wir arbeiten hart daran, die Auswirkungen auf das
Klima zu reduzieren, indem wir die
Recyclingfahigkeit und Verwendung
nachwachsender Rohstoffe weiter ausbauen.
Daruber hinaus setzen wir auf die Zusammenarbeit
mit relevanten Partnern entlang der gesamten
Wertschoépfungskette, um die Recyclingquote zu
erhéhen. Wir glauben an eine verantwortungsvolle
Beschaffung und an die Verwendung zertifizierter
Rohstoffe fUr unsere Produkte. Dabei bleiben wir
unseren Kunden verpflichtet und gehen bei der
Sicherheit der Lebensmittel keinerlei Kompromisse
ein. Innovationen wie unsere pflanzenbasierten
VerschlUsse, die aus Zuckerrohr hergestellt werden,
versetzen uns in die Lage, unseren Kunden, den
Verbrauchern und der Umwelt gleichermaf3en
Rechnung zu tragen.

fem

Begeistern Sie lhre Kunden

In diesem wettbewerbsintensiven Umfeld mussen
Sie den gréRtmoglichen Nutzen aus jedem Aspekt
Ihrer Tatigkeit herausholen, und das schlief3t die
Verpackung ein. Wir sind Uberzeugt, dass die
Digitalisierung die Rolle von Lebensmittel- und
Getrankeverpackungen verandert. Es geht nicht
langer nur um den Schutz Ihrer Produkte — sondern
darum, sich mit Verbrauchern zu verbinden und
neue Mdglichkeiten zu eréffnen.

Mit Getrankekartons fur Wasser von

Tetra Pak schaffen Sie greifbare Touchpoints auf
dem Markt, die Innen neue Lésungen und Wege fur
Werbung und zur Kundenbindung bieten.

Damit werden Verpackungen zu vollwertigen
Datentragern, die Zugang zu Informationen wie
dem Herstellungsort des Produktes, der Herkunft
der Inhaltsstoffe oder dem richtigen Recycling der
Verpackung gewahren kdnnen. Oder Sie nutzen die
digitalen Fahigkeiten der Verpackung fur Ihre
Marketingaktivitaten und eine starkere
Markenbindung: Mit Spielen, Promotions, Apps und
weiteren Online-Erlebnissen schaffen Sie
Moglichkeiten fur Verbraucher, mit Ihrer Marke zu
interagieren und wertvolles Feedback zu geben.
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Zusammentas
& Fazit

Der Wassermarkt ist wettbewerbsintensiv und voller Chancen.
Die globale Nachfrage nach abgefllltem Wasser steigt und <
wahrend sich die Haltung der Verbraucher in Bezug auf
konventionelle Wasserverpackungen wandelt, ist es jetzt an »
der Zeit, Veranderungen zu wagen. Kartonalternativen

erlauben es Ihnen, den weltweiten Wellness- und
Gesundheitstrend aufzugreifen und Produkte zu schaffen, die

die Aufmerksamkeit der Verbraucher auf sich ziehen. In dieser

innovativen, vielseitigen und kostenglinstigen intelligenten % _;
Verpackungslésung liegt der SchlUssel zur Bewaltigung der 3
einzigartigen Herausforderungen dieses Marktes. Hersteller, b:)
die erkennen, dass sich das Blatt wendet, kdnnen die ('

betrachtlichen Chancen des Marktes mit Getrankekartons fur
Wasser voll ausschopfen. "., \

+ Gehen Sie mit der Zeit - Demografie und Trends dndern
sich standig. Bleiben Sie auf dem Laufenden, was das
Verbraucherverhalten betrifft. Chancen entstehen, wenn
Sie den Markt kennen und verstehen — und schnell handeln
kdédnnen.

. Seien Sie anders - Stellen Sie sicher, dass sich Ihr Produkt
im Regal von der Masse abhebt.

+ Reduzieren Sie das Risiko - Produktentwicklung ist kein
einfacher Prozess. Tasten Sie sich mit der Fertigung von
geringen Stlickzahlen, Prototypen- und
Konzeptentwicklung heran, um das Risiko zu reduzieren
und den ROI zu erhéhen.

« Perfektionieren Sie lhren Prozess - find an experienced

partner that can offer enhanced production and logistics /
capabilities to maximise your efficiencies and minimise . j
your costs. /4 /7
O f
7
: A3
- / i)
> J
(/ N\ e "’?‘t
/ ’
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Uber Tetra Pak

Tetra Pak ist ein Marktflhrer fUr Kartonverpackungen. Wir bieten innovative und branchenfuhrende
Losungen fur die Lebensmittelverarbeitung und -verpackung -
und machen Lebensmittel gemeinsam mit unseren Kunden Uberall sicher und Uberall verfugbar.

Wir verfligen Uber weitreichendere Erfahrung und mehr Expertise als jeder andere Anbieter, wenn es
um die technischen Voraussetzungen fur die Abfullung von Wasser in Getrankekartons, das Design
wirkungsvoller Verpackungen und die erfolgreiche Markteinfiihrung eines Produktes geht.

Wir sind ein hochqualifizierter Partner, um Unternehmen dabei zu unterstltzen, die Moglichkeiten durch
Markenwasser in Kartonverpackungen gewinnbringend zu nutzen.

Wir sind mehr als nur ein Lieferant. Wir sind ein End-to-End-Partner mit einem einzigartigen
Produktportfolio, Fachwissen und Ressourcen, die Innen helfen, in diesem Markt zu wachsen. Wir
unterstUtzen Sie dabei, Inren Betrieb und Ihre Produktion zu optimieren. Wir bieten Ihnen alles, was Sie
fur Inhren Erfolg bendtigen — angefangen bei der Rezeptur bis hin zur Entwicklung des Prototyps und
daruber hinaus.

Setzen Sie sich mit uns
in Verbindung

https://www.tetrapak.com/de/campaigns/
water-in-carton/contact-us

Quellen
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